
2021年7月22日 星期四 责编 刘浩 美编 郑艳 审读 李明阳

A17～A18

□半岛全媒体记者 李潇

近年来，儿童化妆品市场前景广大，
引来不少化妆品企业纷纷加码儿童产品。
今年6月份，国家药监局发布了《儿童化妆
品监督管理规定(征求意见稿)》，这标志着
我国有望迎来首个儿童化妆品监管法规，
儿童化妆品或将进入“独立监管”时代。

化妆品成新“增长点”
在儿童经济业态中，儿童化妆品也成
为新一代“畅销品”，实体店销售量远超网
络销售。半岛全媒体记者在现场看到，不
管是屈臣氏等综合类化妆品门店，还是乐
友、孩子王等综合类母婴门店，都有面积
不小的儿童化妆品专区，并且品类丰富，
从几个月婴儿到十二三岁的孩子实现了
全覆盖。不少大型化妆品牌在主品牌稳定
的同时，也陆续引入儿童产品销售线。
“红色小象、贝亲等儿童品牌比较受
欢迎，很多家长来了直接就找这些品牌。”
屈臣氏相关人员告诉记者，特别是随着二
孩政策的放开，这几款主打儿童品牌的产
品店内销量空前增长。
随着社会整体消费能力的快速提升，
在客观上助燃“儿童经济”，不仅儿童业态
是购物中心的“吸客利器”，儿童化妆品也

成为相关企业的吸金“利器”。未来，儿童
化妆品将成为化妆品企业中最亮眼的一
个业务板块。

劣质产品充斥市场
“给孩子买面霜，我一直都在店内买
最好的。”市民王女士告诉记者，“不敢在
网上买，就怕出什么问题”。近期，儿童化
妆品频惹争议，往孩子娇嫩的脸上擦脂抹
粉，其安全性可疑，让不少家长担心产品
质量。
半岛全媒体记者在调查中发现，目前

市面上的儿童化妆品主要分为清洁、保
湿、爽身、防晒等不同的功效。其中，洗护
和保湿等品类受到消费者的喜爱。“儿童

化妆品中不允许使用以祛斑美白、祛痘、
脱毛、除臭、去屑、防脱发、染发、烫发等为
目的的原料。”在《儿童化妆品监督管理规
定(征求意见稿)》中做出了明确要求。
“婴幼儿皮肤较薄、毛发较少、对外来
刺激的易感性较强，应该使用更温和、更
安全，有更高的质量保证的产品。”母婴门
店工作人员推荐道，红色小象、贝亲等儿
童品牌均按照相关标准生产设计，完全符
合儿童的肤质和年龄。
目前，网络销售中仍然充斥着劣质产
品，影响市场发展。据了解，一旦重金属检
测超标，这些成分通过皮肤吸收后可损害
人体的神经系统、造血系统、免疫系统及肝、
肾等多个系统和器官，尤其是对于处在生
长发育阶段的儿童，其影响甚至是终身的。

莫让儿童掉入“美丽陷阱”
数据显示，2020年国内儿童彩妆消

费较2019年同比增长300%，在多个主
流电商平台搜索“儿童化妆品”可以发
现，多款产品属于美妆产品，如唇彩、腮
红等月销量均超过5万件。
目前，市面在售的儿童化妆品需

要家长进行专业甄别。为了更好地购
买儿童化妆品，业内人士给出了建议，
对新生儿来说，户外活动需求较少。6
月龄以下婴儿皮肤娇嫩，体表面积与
体重的比值较高，涂抹防晒产品更容
易发生不良反应，因此，不宜使用防晒
产品，应当避免日光直射期外出。
“婴幼儿皮肤表面的pH值约为
4 . 0-5 . 9，现有研究表明，维持皮肤的
弱酸性环境对于皮肤屏障的发育很重
要，因此婴幼儿适宜选择弱酸性的洗
护产品。”业内人士分析称，婴幼儿沐
浴的频率和时间应根据个体需要，结
合不同的季节、环境来确定，通常每天
或隔日沐浴一次即可，并选择刺激性
小、温和的沐浴及洗发产品。
专家指出，消费者应从合法渠道

购买儿童化妆品，可以通过登录国家
药监局网站或者手机APP‘化妆品监
管’来查询所购买化妆品的标签标识
信息与其产
品注册或者备
案信息是否一
致；如不一致，
则产品质量存
疑。

详情扫描
二维码查看。

“颜值经济”从娃娃抓起?
儿童化妆品市场热销，或将进入“独立监管”时代

□半岛全媒体记者 刘浩

洲际船务集团党委把“支部建到船
上”,为海上运输保驾护航；青建集团把
党旗插在疫情防控的最前沿，让党旗飘
扬在海外战“疫”一线；伟信集团实施“党
建+工地”、“党建+社区”、“党建+园
区”、“党建+文化”等工作,确保企业发
展到哪里、党的建设就跟进到哪里、党支
部的堡垒作用、党员的先锋模范作用就
延伸到哪里；海利尔药业集团、新华锦集
团也围绕中心工作抓党建，把党建与企
业发展深度融合……
民营企业如何抓党建？又如何发挥

党建的引领作用？青岛一批民营企业在
不断探索。紧跟党的步伐，把党建与企业
发展深度融合，通过党建引领企业健康
发展，通过党建助推民营经济高质量发
展，这种认识已经刻进了每个青岛民营
企业家的内心深处，而这也是青岛民企
实现高质量发展的“红色密码”。

海利尔药业：
党建与企业发展深度融合
海利尔药业集团及时换届选举多名

公司中高层干部进入党委和各支委，增
强了党组织在民营企业开展工作的能
力。另外，采取线上和线下相结合的方

式，开展“两学一做”学习教育、“不忘初
心、牢记使命”主题教育。今年以来，为庆
祝建党百年，又陆续开展了“国旗下讲
话”、党员承诺践诺、创建党员示范岗、党
史学习教育等系列活动，教育引导党员
和广大职工听党话、感党恩、跟党走。采
访中，青岛海利尔药业集团党委书记徐
洪涛表示，通过将党建工作与企业发展
深度融合，以党建促发展，把党建优势转
化为生产力，不断提升企业的影响力和
竞争力，促进了企业的高质量发展。

伟信集团：
企业发展到哪，党建跟到哪
伟信集团是一家集现代生态农业、

文化旅游产业、市政园林及装饰装修、物
业运营管理、产城融合住宅建设、工程建
设于一体的综合性企业集团。集团党委
深入实施“党建+工地”、“党建+社区”、
“党建+园区”、“党建+文化”等工作，确
保企业发展到哪里、党的建设就跟进到
哪里、党支部的堡垒作用、党员的先锋模
范作用就延伸到哪里，全面保障党的组
织和工作有效覆盖至企业经营发展的各
个链条。另外，充分利用互联网等信息技
术，创新党建工作方式方法，探索打造
“智慧+党建”平台，利用网络增强与流
动党员的联系交流、加强对流动党员的

教育管理等。

洲际船务集团：
船舶航行到哪，党旗飘扬到哪
洲际集团党委始终把党建放在工作

第一位，以党建引领企业发展。其党建品
牌是：扬帆五洲党旗红，船行万里不迷
航。党委在岸基和船舶建立健全党组织，
落实三会一课、两学一做、党史学习教育
等重点工作。在公司管理层、业务骨干中
发展党员。公司建立7个支部，各艘远洋
船舶建立了党支部或党小组。“让我们的
船舶航行到哪里，党旗就在哪里飘扬。”
党委书记郭金魁说。
虽然疫情对航运市场形成了很大影

响，集团党委通过创新业务模式，加大国
内国际两个市场的开拓力度，错位发展，
开源节流等，实现了逆势增长。目前管理
船舶已超过150多艘，成长为中国本土
最大的第三方船舶管理企业，安置船员
就业超过五千多人。

新华锦集团：
围绕中心工作抓党建
作为一家大型民营企业，如何做好

党建工作，并发挥好党建的引领作用，新
华锦集团也在不断探索。多年来，新华锦

集团党委一直紧紧围绕集团总体工作思
路和目标任务，充分调动发挥党员模范
带头作用，提升队伍素质，激发员工的积
极性、彰显党员的先进性、增强党组织战
斗力，通过把党建工作和集团各项业务
工作紧密结合起来，积极应对疫情等带
来的挑战，进一步明确产业布局，积极培
育新的效益增长点，推动集团实现了健
康稳定发展。

青建集团：
党旗飘扬在海外战“疫”一线
把保护海外员工的身体健康和安全

放在第一位；从去年3月，陆续向利比里
亚、纳米比亚、阿尔及利亚、菲律宾等机
构发运防疫物资数十批之多；党员干部
王国伟冒着生命危险，历经艰辛，几经周
折历时九个多月的时间抵达安哥拉一线
坐镇指挥……
2020年新冠疫情来势汹汹，面对这

一特殊考验，在青建海外党委的领导下，
公司勇敢应对，坚守岗位，履职尽责，起
到了良好的示范带动效应，各级党员干部
主动站在疫情防控第一线，以舍我其谁的
勇气砥砺初心、以敢于担当的精神扛起使
命，充分发挥党员先锋模范作用，真正把党
旗牢牢插在了疫情防控的最前沿，用履责、
尽责、担责践行了初心使命。

“红色引擎”驱动民企高质量发展
青岛民企背后的“红色密码”：党建与企业发展深度融合互促互进
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