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□半岛全媒体记者 魏海洋

从国家到省，都吹响了招考改革的
号角，日前，记者从青岛市教育局采访了
解到，青岛市的中考改革方案即将正式
亮相。据透露，青岛中考改革方案将聚焦
减轻初中生的课业负担，促进学生的身
心健康和全面发展。青岛的中考改革方
案也经过几次改革后，迎来优化。依然采
取“分数+等级”的录取形式，计分和等
级的科目将有所变化。

■变化
计分科目由8科减为3科

6月20日，记者采访青岛市教育局
发现，照比现行的中考政策，新中考政策
在计分和等级划分以及普高录取等方面
变化很大。据悉，青岛新中考方案依然采
取“分数+等级”的形式，但是计分科目

有变化。现行的中考政策采取的是8科
分数+3科等级录取的形式，改革后的方
案减少计分科目，语数外3科计分，强化
语文、数学、英语三个学科的基础作用。
这样改革坚持了负担适度，减轻学生过
重课业负担。
按照现行的中考政策，初二学生考

试科目是地理、生物、信息技术，初三学
生考试科目为语文、数学、英语（含口语和
听力）、物理、化学、历史、思想品德、体育
与健康。考试科目总共是11门。语文、数
学、英语、物理、化学、历史、地理、生物8个
科目考试成绩以分数和等级（分ABCDE
五个等级，E等级为不合格等级）两种形
式呈现。思想品德和信息技术科目以等级
（分合格、不合格两个等级）形式呈现，以
满分的60%作为合格标准。普高录取是按
照“8科分数+3科等级”的形式进行。
计分科目由8科减为3科，青岛在新

中考方案中创新了等级评定方式。济南、
淄博等地已相继推出中考改革方案，大
多采取各科目均进行等级评定的方式，
青岛市在等级评定方面有新的创新，“青
岛版”中考方案将尊重学生个体发展差
异，学科学习中避免分分计较。
新的中考方案还有一大特点是与新

高考接轨。新高考要求考生总成绩由3
门统一高考科目（语数外）和3门等级考
试科目成绩组成。青岛方案有助于推进
初高中教育教学衔接贯通。市教育局表
示，“青岛版”中考方案关于等级评定的

做法，有助于推动初中教育教学改革，进
一步突出素质导向。

■方向
采取“分数+等级”形式

“本周，涉及考生和家长的青岛中考
改革方案就将公布。”市教育局相关负责
人说，此次改革方案是在教育部和省教
育厅的改革要求之下做出的。青岛此次
的中考改革将走向何处？改革的方向是
什么？在国家和省里的中考改革要求中
都已经列出。教育部2016年印发的《关
于进一步推进高中阶段学校考试招生制
度改革的指导意见》中要求，到2020年
左右初步形成基于初中学业水平考试成
绩、结合综合素质评价的高中阶段学校考
试招生录取模式和规范有序、监督有力的
管理机制，促进学生全面发展健康成长，维
护教育公平。教育部要求，已经实行初中毕
业、高中招生“两考合一”的地区要统一规
范为初中学业水平考试，把《义务教育课程
设置实施方案》所设定的全部科目纳入初
中学业水平考试的范围。

2017年省教育厅印发的《关于进一
步推进高中阶段学校考试招生制度改革
有关工作的通知》中要求，完善招生录取
办法，各市要进一步完善初中学业水平
考试和综合素质评价制度，实行多元评
价、全等级录取或“语、数、外分数+等

级”录取。山东还要求强化体育艺术考
试。体育科目采用“过程性评价+运动技
能测试”方式，重点考察学生的运动参
与、体质健康和运动技能，按分数或等级
记入中考。
青岛市教育局相关人员表示，现行中
考方案有利于学生全面发展，学生学习基
础扎实。但是由于分数制科目偏多，造成
初中学生课业负担较重，初二年级地理和
生物学科尤为明显，客观上需要深化中
考改革。

■“魏”您探考
帮您解答招考问题

青岛中考改革关系每一位考生和家
长，半岛都市报在中考改革方案公布期
间，推出“魏”您探考栏目，由资深教育记
者为您解读政策，为您探考答疑。您可以
扫描二维码，加入半岛教育微信公益群，
进入“半岛中考帮”，说出您的中考疑问。
加群方式：扫描二维码加工作人员微信，
请您加群时告知具体学段。

青岛中考改革方案聚焦减负
新中考方案创新等级评定方式，与新高考政策接轨

扫描二维
码加入微信群

□文/图 半岛全媒体记者 娄花

6月20日，一份反映中国品牌建设整体
状况的报告新鲜出炉。以“创新如何革新全
球品牌”为主题，世界品牌实验室（World
Brand Lab）在北京发布了2018年（第十五
届）《中国500最具价值品牌》排行榜。作为
榜单中唯一入选的“世界级”啤酒品牌，青岛
啤酒以1455.75亿元的品牌价值连续15年
蝉联中国啤酒行业首位。青岛啤酒公司旗
下的崂山啤酒、汉斯啤酒以及青岛啤酒博
物馆分别以272 .58亿元、170 .36亿元和
105.89亿元同时上榜，品牌的“生态效应”闪
耀。今年是设立“中国品牌日”的第二年，以
创新为引领的青岛啤酒等中国品牌强势崛
起，成为鲜明的时代特色。

新产品
青岛啤酒柔性酿造“有一套”

当下，世界杯如火如荼。青岛啤酒8国
缤纷加油罐成为球迷新的“助威方式”。“正
值世界杯，且喝且看且嗨皮，瓶子还可以收
藏，果断好评”，一位上海球迷在青岛啤酒天
猫旗舰店留言。
创新驱动，每个人都可以拥有一套属
于自己的啤酒。2016年《魔兽》电影上映，青
岛啤酒“魔兽罐”配套上线，100万罐短时间
内被一扫而空；正在举办婚礼的新人摆上
刻有名字的定制青岛啤酒，招待八方亲
朋……
从青岛啤酒“有一瓶”，到IPA、经典

1903、全麦白啤、黑啤、原浆、皮尔森等20多

个口味、1500多个品种规格的产品“有一
套”矩阵，背后是青啤独创的“双叠加三解
码”质量管理模式，对消费者特色口味需求
解析和实现是其核心竞争力的体现。青啤
独创的风味图谱解析能力，把消费者模糊
的、朦胧的口味需求，转化为数字化指标，从
而实现对消费者素描画像到精准画像的过
程，然后通过六大核心技术，将数字化指标
转化为独特配方和酿造技术，从而酿造出
一杯杯至臻至美而又个性十足的青岛啤
酒。

新体验
青岛啤酒“舌尖外交官”

6月举办的上海合作组织青岛峰会上，
青岛啤酒成为指定用酒，再次吸引世界的

目光。不同的文化，共同的青岛，而融合正是
啤酒的天性。在国际上，青岛啤酒越来越成
为民间“舌尖外交官”，推动中国文化与世界
的交流。
刚刚过去的端午节，青岛啤酒在欧洲
市场推出赛龙舟的新款包装，成为爆款。当
你还沉浸在韩剧的炸鸡+啤酒中，韩国“欧
巴”已经陷入“中国羊肉串+青岛啤酒”中不
能自拔。在音乐圈，近几年在韩国爆红的独
立乐队hyukoh主唱吴赫甚至把羊肉串和
青岛啤酒瓶都文到了自己的身上。
沿着“一带一路”的脚步，一路都是青岛
啤酒的身影。印度新德里的酒吧，侍者用三
根手指，托着5瓶青岛啤酒，娴熟的动作让
人叹为观止；古老的尼泊尔婚宴大摆4天，
青岛啤酒成为“新标配”；“吃中国菜、喝青岛
啤酒“在哈萨克斯坦成为新流行；在斯里兰
卡的青岛啤酒之夜，斯里兰卡的粉丝用大

红花轿迎娶青岛啤酒。在越来越多的国家
和地区，青岛啤酒已经成为中国文化的一
个媒介，它带着欢乐，渗入当地生活，正在成
为世界的青岛啤酒。

新功能
青岛啤酒变身“社交利器”

社交啤酒(Session Beer)，属于年轻人
的褒义词，青岛啤酒柔性酿造的就是这样
易饮、好喝、能聊天的酒。线上通过微博微信
与粉丝互动，请消费者一起讲故事，推出《深
夜食堂》故事罐；在酒吧里，一起举起为英格
兰球迷定制的缤纷加油罐，一定是聊得来
的好伙伴。
无论是国外的社交媒体，还是国内的

《魔兽》《深夜食堂》《战狼2》等新IP营销，青岛
啤酒正在为粉丝而发烧，变身“社交利器”。
作为具有世界影响力的知名品牌，青
岛啤酒始终保持其充满活力、激情焕发的
品牌形象。百年青岛啤酒的年轻化“逆生
长”，成为企业界基业长青的新“范本”。

创新为梯，青啤品牌价值1455.75亿元
15年蝉联行业首位，向世界绽放中国“质”造魅力和全球化品牌风范

外国友人在畅饮青岛啤酒。

青岛
啤酒享誉
海外。
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