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2天行程，4家企业，沉浸式采
访……4月22日，由青岛市委网信办
主办，大众报业·风口财经承办的青岛
企业之星·全国知名财经媒体采访行活
动（以下简称“采访行”）进入“收官日”，
当天，10家全国知名财经媒体及头部
自媒体组成的采访团完成了对赛轮集
团、以萨技术两家企业的调研采访。通
过短短两日的采访、调研，这些全国知
名媒体人对于青岛及青岛企业的了解
意犹未尽，他们对这次活动的重要意义
表示了认可，并期盼今后多组织这样的
活动，增进财经媒体与优质企业之间的
了解和互动。

走进赛轮集团：
打卡巨型轮胎
参观“橡链云”
4月21日上午，采访团一行来到了

位于西海岸新区的赛轮集团股份有限公
司，探寻国内首家A股上市民营轮胎企
业——— 赛轮集团的高质量发展密码。
创建于2002年的赛轮集团，是国

内首家集新材料、新技术、新装备、新工
艺、新管理模式于一体的信息化生产示
范基地。在诞生的二十多年里，赛轮在
业内多次出圈：2012年赛轮在越南建
厂，成为中国第一家海外建厂的轮胎企
业；2016年,全球最大吋级63吋巨型
子午线轮胎下线,填补行业空白；2020
年，赛轮发布了行业首个投入使用的
“橡链云”工业互联网平台；2021年12
月，赛轮液体黄金轮胎全球首发，在
2022年5月份的德国科隆国际轮胎展
上，赛轮液体黄金轮胎在国际权威测试
中表现出令人惊叹的优异性能，达到甚
至超越国际轮胎品牌……从“首家上
市”到巨型子午线轮胎、液体黄金轮胎，
将“做一条好轮胎”作为企业使命的赛
轮，不断刷新着“好轮胎”的定义。
采访团一行先后参观了赛轮集团

的特胎工厂和青岛工厂，不但详细了解
了高端超巨型工程子午线轮胎的研发
故事和生产过程，而且见识到了“橡链
云”构建出的“赛轮速度”。
交流环节，赛轮集团董秘李吉庆表

示，超大规格巨型轮胎一直以来都以技
术难度超高令轮胎企业望而却步，国内
大型矿山巨胎市场长期被外国轮胎厂商
占据。2016年，赛轮集团世界最大63吋
巨型子午线轮胎成功下线，填补了国内
高端超巨型工程子午线轮胎市场的空
白。“赛轮历来重视技术研发，在巨型工
程子午线轮胎的研发方面投入很大，这
项技术的突破对于我国实现国产工程
巨胎技术自主化具有重大意义。”李吉
庆说，“此外，赛轮历时十余年，成功研
制出的液体黄金轮胎，打破了困扰轮胎
行业多年的‘魔鬼三角’难题，让国产轮
胎真正进入国际高端轮胎市场行列。”
有采访团成员表示，通过零距离

了解赛轮集团的智能化生产过程，从
中看到了我国轮胎行业崛起的决心和
速度；另有采访团成员表示，媒体行活
动架起了财经媒体与上市企业常态化
沟通的“连心桥”,为今后的工作提供了
很大助益。

走进以萨技术：
体验AI与场景的
双向奔赴

21日下午，采访团一行走进以萨
技术股份有限公司（下称“以萨技术”），
进行深入考察与交流。
以萨技术是推动人工智能和大数

据分析技术与数字城市领域各类应用
场景深度融合的头部企业，其自研的人
工智能和大数据分析技术作为公司产
品服务的核心中枢，通过向上层应用提
供算法、数据、工具等，帮助公司产品实
现车辆识别、人脸识别、轨迹追踪、行为
检测、多维融合分析等全部关键功能，
形成了公司平安城市和数字政府解决
方案的核心竞争力。目前，以萨技术已
搭建起包含数字中枢、社会治理、交通
管理、指挥调度在内的四大类应用场景
下近 30种融合应用产品矩阵，覆盖 6
大领域、1300多个场景。
调研过程中，采访团一行参观了以

萨技术的AI系统展示。以萨技术股份
有限公司副总裁姚巍介绍了企业创立
以来的发展历史及全区域全领域数字
化建设与运营体系，数字城市运营商，
切入公共安全领域的原因，技术是最标
准的，介绍核心技术全息感知体系直观
又充分地了解了人工智能、大数据分析
技术与数字城市各类应用场景的深度
融合过程。
交流座谈环节，姚巍与采访团进行

详细交流，从企业核心竞争力、获客模
式、人工智能的合规性、市场发展情况及
未来发展战略等方面一一问答互动，现
场氛围十分高涨。姚巍表示，以萨技术在
获客方面的优势在于产品的不断迭代和
服务，有时候某些技术门槛容易达到，但
服务能力要靠深厚的行业积累，目前以
萨技术拥有行业级的专家，他们会去研
究行业痛点如何解决以及客户想要的产
品形式，这也是公司的竞争力体现。
采访团成员们表示，通过在以萨

技术直观的参观和体验，高效充分地
理解了企业的核心业务和经营模式，
也对以萨技术与青岛双向发展的方方
面面有了更细致的感受，非常好地展现
了青岛良好营商环境下企业积极发展
的风貌。

当天，在企业调研采访环节结束后举
行的交流总结会上，采访团成员们谈感受、
聊期待、碰想法。大家纷纷表示，此次活动
形式新颖、意义深远，此次调研之行收获颇
丰，下一步，将把在采访中了解到的新闻素
材，结合各自不同视角和观察，形成内容传
播，助力青岛营商环境优化提升。
每日经济新闻执行总编辑何强对青
岛的营商环境表示赞赏。他介绍，作为一
家经济新闻媒体，每日经济新闻关注上市
公司发展，也关注上市公司品牌价值提
升，每年的中国品牌日，都会发布上市公
司品牌价值榜。从今年的榜单情况来看，
青岛的企业品牌价值在提升，这样的变化
显然与良好的营商环境不无关系。此次采
访行作为“网信护航上市企业（包含拟上
市企业）”专项行动中的一项重要内容，恰
恰体现出了青岛对于企业网络营商环境
的悉心打造和维护。
新华社财经国家周刊副主编陈浩杰
从自身观察角度给出了此次采访行的感
受。他表示，因为工作原因，经常到青岛出
差，而近年来青岛给他的印象，既熟悉，又
陌生。“比如海信，给我最深的印象是做电
视的，但它现在在智慧交通、精准医疗、光
通信等领域已走在前列，还有赛轮，随着
‘液体黄金’轮胎等新技术新产品的不断研
发，开始引领中国轮胎开始走向价值链高
端，助力中国轮胎品牌高端突破。”在他看
来，近年来，青岛高度重视企业发展和品牌
打造，老品牌不断焕新、新品牌加速成长。
“对于财经媒体而言，是信息的生产
者，上市公司和拟上市公司是报道的主
体，但是日常会因为沟通不畅，导致我们对
于企业的认知度不深。”证券时报区域业务
负责人李师胜表示，此次活动架起了主流
财经媒体和上市企业沟通的桥梁，通过进
行直接而坦诚的沟通，消除隔阂，增进了
解，这也是此次活动的一大价值所在。
21世纪经济报道记者周慧坦言，山东

是今年自己新负责的报道区域，此前由于
不够了解，有一些刻板印象，担心由于制
造业偏多，块头大、不够灵活，不好打交
道。而这次青岛之行，彻底打消了她的顾
虑，通过这几天的调研采访，感受到青岛
企业和政府部门思路开阔，也很敬业。在
她看来，这也是青岛营商环境优化成效的
一个体现。
交流总结会上，对于此次采访行活

动，大家在表示收获颇丰的同时，也有不
少新想法、新期待。
陈浩杰表示，希望采访行未来能够常
态化、固定化，形成持续性活动，时间可以
更多一点，除了走访企业，还可以有更多企
业参与的交流环节，以及政府、同行间的交
流。
大家纷纷表示，后续将发挥各自专

长，结合此次采访行中对于企业的了解和
调研，做好内容宣传，讲好青岛上市企业
和拟上市企业故事。同时，未来也期待走
进更多的青岛企业，持续通过媒体的宣
传，为企业赋能。
青岛市委网信办副主任李言论表示，
两天的“采访行”行程中，采访团展现出的
专业、友好、敬业的工作态度令人敬佩，希
望财经媒体多为青岛上市企业和拟上市
企业加油鼓劲，帮助青岛优化提升营商环
境，接下来，青岛市委网信办将进一步优
化活动流程，提升交流层级，力争把“采访
行”打造成长效化常态化平台。
青岛企业之星·全国知名财经媒体采
访行由青岛市委网信办主办，大众报业·
风口财经承办，吸引了证券时报、新华社
财经国家周刊、每日经济新闻、21世纪经
济报道、第一财经、界面·财联社、红星新
闻·红星资本局、证券市场红周刊、财经早
餐、奔流财经社10家全国知名财经媒体
及头部自媒体参与。未来，还将走进更多
青企，实地探寻青岛与青岛企业相互赋
能、互相成就的故事。

“热聊”青岛之行，期待活动常态化
青岛企业之星·全国知名财经媒体采访行圆满结束

交流总结会———

下一步，期待走进更多青岛企业

青岛企业之星·全国知名财经媒体采访行团队来到赛轮集团股份有限公司参观采访。
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