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大胡子李永青在备菜。

肉店店主韩爱敏在整理自制的灌肠。

李英磊将青岛艺术家画作变成了衣服。

确实是大变样，也正是因为这样，让她对老
城区新貌有着无限憧憬。

租下整栋老里院

品牌包装新意多
李英磊，一名不按惯例出牌的 85

后。他，青岛土著，5年京漂，5年沪漂，然
后回到青岛创业。在咖啡店里卖服装，或
者说在服装店里卖咖啡，当然更卖品牌
设计和青岛故事。他最得意的，是在易州
路租下了整栋里院！
易州路29号，泰福里，中西合璧的

里院建筑，始建于1914年以前，20世纪
20年代中期重建，砖木结构，地上二层，
建筑面积约651平方米，现在是一家“做
咖啡的服装店”，店内设计将城市感表现
得淋漓尽致，让人好奇设计者是谁。
李英磊是土生土长的青岛人，当初在

首都师范大学学习的油画专业，毕业后没
有直接回到青岛，而是选择了十年外地闯
荡生活，2016年才回到青岛创业。泰福里
入门显眼处，有一幅手绘青岛地图，作者正
是李英磊，在他笔下，中山路就像一条彩
带，掩映在青岛老城区人文地图里，将无数
景点串联其中，从北向南，一直到海，可以
说老城风光都围绕中山路。
墙上的老照片，是古今对话，牵出一段

过往；角落里摆放的照片，从黑白到彩色，
光着膀子拎着塑料袋装啤酒的青岛大叔、
新婚夫妇抬着大录音机回家、举着大鲅鱼
的鱼贩子、围坐一桌打够级的老头们……
“开店并不是主业，我更多的身份应
该是品牌包装与设计。”李英磊告诉记
者，自己现在有专门的设计师团队，主做
品牌包装与设计，比如一家饺子店从选
址到 logo，再到店家营销概念等，全部
融入专业的品牌包装，他曾给一些明星
店铺做过品牌包装，也正是因为这样，他
更想将这些市容街景“品牌化”。
“对于老城区而言，部分建筑融合了
中西方文化，形成独特魅力，所以它从不
缺乏时代感，只需要重新融入时代。”李
英磊表示，自己花费40万元租下现在这
栋楼，是为了将过去的东西重新变成唤
起记忆的物件。
“很多人在青岛奋斗，买车买房，而我
也在努力地做文化设计，能够租下这栋楼，
真的是可遇不可求的事情。”李英磊说，自
己作为一名年轻人，能够拥有整栋里院建
筑作为自己的公司，是非常具有成就感的
事情，正是在这种成就感之下，觉得自己更
应该将各种设计做好。他将楼下的空间作
为衣服展销陈列以及咖啡休闲区，一楼小
院也是休闲区，二楼平台可以休息，一眼
就能看到里院的红砖红瓦。
“我们所做的与以往文创是有区别
的，第一是一种民间艺术再创造，因为现
在审美多变，而我所理解的潮流就应该
是大众所接受的，这点不像国潮风，会更
偏精致一点；第二则是一种文化包装，这
种文化包装是联动的。”李英磊说，有些
人认为他们可能是在做一家文创店，但
是实际上是有所区别的。前段时间，李英
磊接了一个品牌包装的案子，对方将餐
厅名字设计为“海鸥餐厅”，而餐厅特色
则是主打无公害农产品，从蔬菜到鸡，都
是在崂山一处约九亩地中自种的，天然
无公害。李英磊当时考虑了一下，向对方
提出从餐厅特色出发，“九亩地”可以让
食客记住，并且能够凸显餐厅风格，对方
听后当场叫好。
“很多人游北京胡同，一逛都能逛好
几天，我们为什么做不到呢，这也是我在
思考的地方，我感觉这些路，这些院子是

可以实现的。”李英磊认为，这里与北京胡
同相比，有相同的地方，也有不同的地方，
正是这些差异性体现了地方风格，于是他
和同事在做一些IP的时候，就会把青岛故
事融入进去，形成一种别具风格的感觉。
在李英磊眼中，自己所处的中山路片区，
周围的里院，每一栋楼，随手一指都是故
事，那么如何将老辈人口中的故事延续
下来，便是他们正在探索的方向。

共育青岛新文化

打造都市新空间
有人说：“欧式风情浪漫细腻，里院文

化生动温情。”这两种完全不同的文化在这
里交织碰撞出的并不只是一种简单的叠
加，而是包容共存的火花，也是老青岛和新
青岛的故事。从规划到创意，从感官到舌
尖，记者观察到，在李英磊改造和设计的提
升下，既保留了里院老建筑原有结构体
系和底蕴，又融入了新的产业元素。
记者看到，整个楼内全部是水泥抹

面，用手一摸，有些粗糙，在很多入门处，
则是直接暴露的红砖，吧台则是直接暴
露的水泥台设计，这源于他小时候经历
的农家大锅大灶台。他们在浓缩的空间
里，记录一座城市的发展轨迹。
“众所周知，青岛有很多著名品牌，
我们做了一个国货青岛，就是想做文化
输出，比如有的艺术家，他培养出了很多
优秀的学生，但是自己的画作却很少被
人知道。”李英磊拿着一件彩色衬衣向记
者介绍，这是青岛著名画家孟国华的油画
作品，他们选择将青岛很多本土艺术家的
作品变成衣服，将这些画作变成产品，市民
和游客喜欢这种风格的可以穿在身上。李
英磊还向记者展示了一款崂山精酿啤酒设
计，主题是六仙戏酒蟾，记者看到一箱内6
个啤酒罐图案设计各有特色，不同的色
彩基调，人物形象设计也不同。
李英磊告诉记者，在尝试新业态的同

时，他也在尝试多元化经营。也正是因为将
饮品咖啡与服装相结合，打造成一种别样
的打卡地，不是只来一次拍完照就走了，而
是能够让人记住，愿意经常来这里。在老城
区的这个角落里，沐浴在阳光下，显得格外
浪漫美好，可以坐一下午。
“其实一开始我是想做本地客户的，
但是燕儿岛路二店的一位客人，她从外
地来开会，空闲的时候走进我们店里，后
来她每次来青岛开会，都会进我们店里
坐一下午，那个时候我发觉一家店能被
人惦记是一种非常美好的事情。”李英磊
表示，自己如今想把这里打造成能够让
人坐得住的地方。
“中山路如果按照规划设计完成改
造的话，效果可能会超乎意料，通过这种
更新，也希望变成一种常态化的休闲地
点。”李英磊表示，全国各地的游客来青
岛旅游，大多数首选的是从市南区栈桥
开始，而中山路步行就能去海边，在旅游
旺季，外地游客较多，到了旅游淡季，本
地市民是逛老街区的主力。只有在四季
的人流中，才能看得见每家店的活力。
“这条街要想成气候，变成特色肯定
是需要时间的，但是也正因为这样才能
够经得起对这条街，对这座城市的检
验。”李英磊表示，无论是经营方式更新，
产品理念更新还是建筑空间更新，他对
这条路，这片老城区都非常有信心。
青岛的万家灯火，在夜色里寄存着

千万次心动，一条条道路隐藏着无数足
印。在这座宜人之城，无数颗心相互给
予，相互创造，相互成就，崭新的城市故
事，正在春天蓬勃生长……
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