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即墨旅游资源之人文旅游：
即墨古城、雄崖所、田横岛、

黄酒博物馆
说起即墨的旅游，不管是即墨市民还是外
来游客，首先想到的就是即墨古城。最近几年，
即墨古城在山东省内，甚至全国范围内声名鹊
起。
这座古城对千年前即墨的城市进行了“再
造”，整个古城核心区是一座集古文化、特色小
吃和展览馆在内的文化商都。古城以即墨老县
衙为中心，重点复建县衙、展馆、文庙、城隍庙、
财神庙、真武庙、牌坊街（21座牌坊）、教堂等公
共建筑，打造了“一城、两街、十景、十三坊”的
整体格局。每当到重要节点，即墨古城总会策
划相关活动，吸引了不少游客的目光。
雄崖所故城位于即墨区海滨，因其东北部
白马岛上的雄伟断崖而得名。故城为明洪武三
十五年（1402）所建，属鳌山卫管辖。雄崖所建
成后，成为山东屈指可数的海防要地。雄崖所
为一正方形城堡，周长2公里，占地375亩。城墙
由土夯筑，外包青砖、石块，高5米，顶宽3米，十
分坚固。墙上用青砖砌成垛口，墙外有护城河环
绕，建有“奉恩”、“迎薰”、“镇威”等城门，门上均
筑城楼。城内有十字大街道通往各门，街道用石
条铺地，街岖衢平整，商号林立，市井繁荣。雄崖
所是当时防御倭寇的滨海重地。现南门及南门
楼保存尚好。西门仍保留明代初建时的原貌，门
洞上方匾额的“镇威”二字仍可辨认。
除了人文气息浓厚的即墨古城和雄崖所

故城之外，产自即墨的黄酒品类——— 即墨老
酒，也是食品工业中的一颗明珠。它以悠久的
历史、独特的酿造工艺和典型的地方风味，受
到人们的喜爱和赞誉。
同时，田横岛也因为“田横五百士”而为市
民熟知。

即墨旅游资源之自然景观：
马山、鹤山、温泉、海滨
除了丰富的人文旅游资源，在自然景观方
面，即墨也有自己的特点。马山地质公园占地
面积约6000亩，山体由主峰马山、西峰大山、小
峰宝安山、团山和长岭及周围坡地组成。自南、
北两侧遥望，主峰马山、西峰大山呈二峰并峙
状，形似马鞍，故又名马鞍山。马山地质公园是
国家级自然保护区、省级地质公园、国家AAA
级旅游景区，区域内有柱状节理石柱群、硅化
木群、接触变质带、沉积构造及古脊椎动物化
石等丰富的地质遗迹，被地质界称为“袖珍式
地质博物馆”。同时，作为崂山余脉，鹤山也有
着秀美的山海景观和道教文化传承。
在自然景观方面，即墨最有特色的当属全
球四大海水温泉之一的即墨温泉。即墨温泉小
镇位于即墨区温泉街道，依托得天独厚的海洋
温泉资源及丰富的山、海、林、滩、岛自然资源，
聚集了众多文旅项目，2021年成功入围山东省
精品文旅小镇名单，成为青岛市两大精品文旅
小镇之一。近年来，即墨温泉街道坚持以打造
国内一流的康养休闲度假目的地为建设目标，
在辖区内集聚了天泰山LOVEYE艺术小镇、青
岛工人疗养院、香根温泉度假酒店等众多特色

文旅项目，不断丰富旅游产品供给，形成旅游
消费热点，提升“海温泉”品牌的知名度、美誉
度和影响力。
另外，即墨区还拥有183公里的漫长海岸

线，阳光、沙滩也有着独有的风情。

即墨旅游资源之亲子休闲：
莲花山庄、瑞草园、田瑞生

态、玫瑰小镇
最近几年，在大力发展美丽乡村的大背景
下，即墨区的乡村休闲、农业观光、亲子采摘、
近郊研学等方面也在多方的努力下亮点频出。
青岛莲花山庄景区，国家AAAA级景区，
位于即墨区龙泉街道汪河水南村，莲花山北
麓，生态环境优良。山庄依托莲花山、莲茵河
的山水优势，主要开展种植采摘、户外垂钓、
亲自乐园、民宿、农耕体验等休闲旅游活动。
莲花山庄先后被授予即墨区青少年教育实践
基地、青岛十佳休闲农庄、山东省农业旅游示
范点等称号。
青岛瑞草园文化旅游区位于即墨区龙泉

街道石门社区西侧，与崂山、鳌山、龙山、莲花
山相毗邻。主要有茶树品种园、采茶体验区、制
茶体验区、茶叶科普展厅、茶艺表演、宠物乐园
等几大特色项目，让游客在旅游休闲中了解中
国茶文化、体验茶艺的精髓与乐趣。
青岛田瑞生态旅游区位于即墨区金口镇
青威路456号，占地400多亩，是卓有特色的畜
牧科普+生态休闲旅游相结合的旅游景区。景
区内建有全国首个以“蛋、鸡文化”为主题的
科技馆，是全国现代化“无抗养殖”示范基地，
并建有另有福利养殖鸡舍、植物园、农事体验
园等几大特色旅游产品，经常性开展荡秋千、
碰蛋、包粽子、煮鸡蛋、画彩蛋等娱乐活动，集
科普性、趣味性于一体，形成了一条畜牧设备
研发生产-无抗养殖-旅游观光体验的全产业
链模式。
青岛玫瑰圣地农业综合开发有限公司的

玫瑰圣地风景区位于青岛即墨区灵山镇西姜
村204国道东侧，是一个以玫瑰产业为主导，集
玫瑰种植、玫瑰产品生产开发、园区旅游观光、
休闲娱乐、度假居住、科研为一体的生态观光
产业园。旨在打造一个以玫瑰花为主题的爱
情旅游圣地，婚纱摄影基地，影视基地。
当下，即墨区的乡村休闲、农业观光、亲

子采摘等新型旅游资源如雨后春笋般涌现，
特别是在大沽河沿岸，多条旅游休闲带也在
相关街道的努力下，轮廓逐渐清晰。

不断涌现的新旅游文化IP：
墨小牛、民谣季、LPA、麦田

音乐节
除了各种传统旅游资源以外，即墨区新

的旅游IP也在不断涌现，各种旅游资源业态也
是日臻完善。
在2021年春晚的舞台上，墨小牛大放异

彩。央视《东西南北贺新春》特别节目、牛年央
视春晚《牛起来》、央视元宵晚会《卖汤圆》，即
墨古城吉祥物“墨小牛”给了全国观众送去祝
福。不得不说，诞生仅数月的“墨小牛”在央视

平台上实现了“连中三元”，这是即墨文化符号
在央视平台三连中，也意味着即墨古城IP经受
了亿级频次平台的考验，开启了即墨文化IP的
全新之旅。
同时，即墨区在大力发展音乐事业，即墨

古城每年举办的古城民谣季、迷笛音乐节让
全国乐迷的视线聚焦即墨。
眼下，即墨区正在举办第三届＆第四届

LPA盛典。随着2019年与2020年的最具人气、
最具潜力、最佳现场、最佳场地、杰出贡献厂
牌和特殊贡献奖共43个奖项的同时揭晓，金
属、摇滚、独立、流行、嘻哈、民谣，四十余组明
星乐队和音乐人次第登场，即墨区再次成为
乐迷的狂欢乐园。
而在即将到来的夏天，即墨还将承办麦田
音乐节。届时，数万乐迷将再次齐聚即墨，也将
把青岛乐都音乐谷再次呈现给全国的乐迷。

旅行社：
目前尚未推广即墨相关旅游线路
采访中，记者了解到，即墨区部分景点、景
区、酒店等旅游业相关单位、企业，已经开始为
即将到来的五一长假做准备，希望能抓住这个
可能会引爆旅游业的长假。
“现在，我们人手严重短缺，已经招聘了
一些员工，引入了新鲜的血液，但是，人手仍
旧有点不够用。”青岛大齐旅行社总经理闫晓
伟说，他们主要做旅游线路批发，在景点对接
方面，很多景区、景点、文旅局等相关单位、企
业也在跟他们对接，“大家都认为这个五一长
假会比较火爆，所以，清明小长假还没有开
始，就做五一长假的准备了。”
但是，说起即墨线路在五一长假中，能吸

引来多少青岛客流时，闫晓伟说，他们一直都
没有推广即墨相关的旅游线路，“即墨的资源
挺好的，有文化、有底蕴、有海、有山、有温泉，
也有IP，但是，我们赚不到钱，所以，一直就没
有做。”
“用一个例子说明吧，现在临沂市，以及
下辖各区都做了相关的营销方案，我们带团
过去，也有相应的补贴，但是，即墨区的情况
我还不是很了解。”闫晓伟说，旅游线路是否
成熟、相关政策、配套是否跟上先不说，“作为
企业，我们还是要追求利润了，在同样的情况
下，我们肯定还是要把游客往利润高的地方
引流的。”
闫晓伟表示，在市场一定的情况下，他们

把客源带走，也就意味着分走了一部分的市
场。而对于即墨旅游，闫晓伟认为，应当做好
资源打包、整体推介，“如果细分的话，就是面
对二三百公里以内的市场应该如何营销，三
四百公里内的市场如何营销，以及全国的市
场营销方式等。据我了解，目前即墨还没有着
手此事。”
而对于旅游线路的整合、包装、推广，闫

晓伟认为相关从业人员扭转理念，“关于景区
的建设，往往投资上亿元，十几亿元，甚至几
十亿元都可以接受，但是，往往整合线路做宣
传推广的投入却寥寥无几。”
闫晓伟说，他所经营的旅行社在2019年

发团六七万人，没有一个团发往即墨。

□半岛全媒体记者 王磊 李春燕 华敬方 孙静

说起即墨的旅游资源，每个即墨人都很自豪，也都会讲出很多故事，或许有人从2000多年前的“田
横五百士”讲起；或许有人从千年商都讲起；或许有人从即墨老酒讲起；亦或从雄崖所、全球四大海水温
泉之一的即墨温泉、183公里的海岸线讲起……
说起即将到来的五一长假，即墨区的旅游相关单位、企业，同样在有针对性地布局相关活动，希望能

在这个公认的“旅游复苏长假”中，分得更大一杯羹。对此，中国海洋大学管理学院旅游管理系主任、青岛
市旅游智库专家董志文分析说，即墨旅游资源丰富，但是目前处于“点”状分布，尚没有形成“线”和“面”，
且在“旅游目的地”方面的打造还存在短板，这可能会影响即墨旅游的整体发展。
不过，采访中，有旅行社负责人表示，现在每年到青岛的游客，已经突破1亿人次，“即墨相关主管部

门也会包装、推广特色旅游线路，作为旅游服务企业，我们也会及时关注，以便及时跟进。”

泉海山岛，千年商都“瞄”上青岛上亿“流量”
旅游智库专家：即墨旅游资源丰富，打造“旅游目的地”，能更好统领起旅游亮点

专家观点：
文旅融合，打造好“旅游目的地”，更
好统领“旅游亮点”
对于即将到来的五一长假，中国海洋大学管

理学院旅游管理系主任、青岛市旅游智库专家董
志文同样认为是中国旅游行业复苏的关键点，预
计青岛的游客接待数量会达到疫情发生之前的高
度，“即墨的游客数量还真是不太好说，不过，市场
整体向好，应该也会稳中有升吧。”
对于即墨的旅游资源，董志文教授同样认为比较

丰富，“即墨有古城，有文化底蕴，有温泉，有滨海，如果
文旅融合，还是有优势的，毕竟，即墨在历史上有一段
时间还是不错的，只是挖掘还不太充分。”
董志文教授认为，即墨缺乏“旅游目的地”的
打造，“旅游的营销，首先是旅游目的地的营销，然
后是企业的营销，然后才是产品的营销，毫无疑
问，旅游目的地的营销非常关键。”
对于什么是“旅游目的地”的营销，董志文教

授解释说，就是对整个即墨，作为一个旅游目的地
的整体推广，“你要让市场知道即墨有什么，然后
如何进行串联，形成自己的核心竞争力。”
对于即墨旅游的未来，董志文教授认为潜力

还是巨大的，“做好定位，做好规划，这样旅游企业
的发展也有了‘指挥棒’，更容易让旅游形成聚集
效应，进而更有力地推进旅游产业的发展。”
对此，董志文教授举例说，之前青岛旅游主要集

中在市南和崂山，其他区市一直不温不火。最近几年，
西海岸找准了方向，明确做休闲度假主题，取得了不
错的效果，“即墨现在也在往休闲度假上转，如果即墨
能做好文旅融合，把滨海、人文、温泉整合起来，做近
郊游做休闲度假，应该能取得不错的效果。总得来说，
产品要跟上，特色要突出出来。”
同时，董志文教授说，即墨区还可以充分利用

海洋温泉、崂山余脉、生态种植、服装批发市场等
特点，做康养旅游，“爬爬山，泡泡温泉，再体验生
态种植，进行采摘，然后去买买衣服，也是近郊游
的发展方向，而且，这些即墨基本已经具备条件。”
另外，董志文教授说，即墨海陆岛一体，还可以结
合海岛、蓝色硅谷、深潜基地等资源，做海上观光、海
上牧场、休闲渔业，做海洋研学和休闲旅游业是不错
的思路，“青岛散客非常多，不管是自驾，还是地铁都
非常方便，产品设计好的话，完全可以实现引流。”
最后，董志文教授认为，“智慧旅游”对于旅游

目的地的营销有着重要作用，还应该做好平台的
建设，“比如说云南有‘一部手机游云南’，西安有‘一
部手机游西安’，总体来说，相关部门统筹好，去规划、
去布局，企业才能有方向，有底气，才敢于投资。毕竟，
个人很难去做IP，企业做起来同样有难度，这个需要整
体规划，去整合，去宣传和营销，打造好‘旅游目的地’，
才能更好统领‘旅游亮点’”。

即墨文旅：
计划编撰“全域旅游规划”
对此，记者联系到了即墨区文化和旅游局，相

关负责人告诉记者，对于即将到来的五一长假，即墨
文旅部门尚未进行相关的策划和部署。而对于整体的
旅游规划，这位负责人表示，即墨区文旅局计划编撰
“全域旅游规划”，目前编撰工作尚未启动。
采访中，记者了解到，根据青岛市文旅部门发
布的《青岛市全域旅游规划纲要（2018—2021年）》，依
托青岛“山、海、湾、河”旅游资源禀赋，青岛市旅游将重
点突出滨海度假旅游、海洋休闲旅游、品质乡村旅游
及融合创新旅游、输出服务旅游五大发展方向，其中，
打造滨海旅游度假带中，就提出要以胶州湾群、灵山
湾群、鳌山湾群为支撑，加快完善滨海度假带，全面提
升田横岛等四处省级旅游度假区、鳌山湾生态新城、
鳌山湾未来城等区域的度假服务功能和景观价值。重
点打造疗养度假、养生度假、滨海度假、体验度假等系
列休闲度假旅游产品。
《纲要》中同时指出，要大力发展温泉小镇、玫瑰
小镇、老酒小镇等各类特色旅游小镇，扶持奖励旅
游强镇（街道）、旅游特色村（社区）、旅游示范点和
乡村旅游专业合作社。
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▲雄崖古城博物馆内古城
商贸展区一部分。

 即
墨 古 城 。
(即墨古城
供图)。 即墨马山公园。

雄崖
茶室。温泉芭
东小镇。

鹤山。

南城楼内侧。

温泉天泰山峪尚汤泉。 即墨古城君澜度假酒店位于即墨古城内。

温泉芭东小镇。
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