
为满足消费者多元化、个性化需求，青
岛 啤 酒 在 兰 州 、武 威 开 设 了 多 家
TSINGTAO1903青岛啤酒吧，将啤酒的
鲜活时尚带到市民家门口；积极落地草莓
音乐节、赞助兰州马拉松，推出定制款“兰
马加油罐”，受到参赛选手和市民的喜爱
与好评，进一步拉近青啤与当地消费者的
联系。
“每一个爱好啤酒的人都知道青岛啤

酒节，但很多人不知道到底是一种什么样
的感受，因此通过举办啤酒节等一系列活
动，让消费者体验到了最新鲜的啤酒，融
汇了不同区域的一些美食，更重要的是把
丝路文化和艺术交流都展现在这个舞台
上，从产品到文化融入市民生活，让青岛
啤酒成为一个城市生活中不可缺少的一个
元素。”青啤甘肃销售公司总经理张荣辉
介绍，在加强市场营销的同时带动文化交
流，助力青岛啤酒在甘肃稳步发展和逆势
提升。
同样，除了啤酒节，河南省区也赞助

执行了郑开国际马拉松活动、青岛啤酒全
国3V3篮球挑战赛等活动，区域自主执行
了欢聚地带，餐饮巡演，地铁粉丝互动、
移动酒吧、中超观赛Party等。特别是在
中超项目上，青岛啤酒在河南建业俱乐部
强强联合中超赛事进行推广，与建业俱乐
部进行深度体育营销合作，在全省打造近
300家球迷餐厅，针对河南建业的赛事，

每场都会联系球迷，举办观赛派对活动，
河南建业的球迷已经充分转化为青岛啤酒
的忠实粉丝群，体育营销与品牌销售碰撞
新亮点，建业红和青啤绿也会持续碰撞出
新火花。

不一样的“国际范儿”

“青岛啤酒节越来越开放，作为一个国
际化的节庆品牌，我们已经切实感受到它
的吸引力，每天有很多外国游客来到啤酒
大棚品尝啤酒。”在陕西，啤酒节已经深入
人心，每年的啤酒节期间都会有大量的游
客拥入啤酒节狂欢。
陕西打造了宝鸡青岛啤酒节，渭南青

岛啤酒节，延安枣园公园首届青岛啤酒
节。根据统计，2014年8月～ 2020年8
月，一共举办了七届宝鸡啤酒节，宝鸡市
会展中心南广场，占地面积10000平米，
每场影响人数超过10000人次。以青岛啤
酒为媒介，充分发挥青岛啤酒的平台价
值，实现了与消费者、与政府、与社会相
关方的互利共赢，为当地经济高质量发展
注入了新动力。
青岛啤酒深化青岛啤酒节IP，百年品

牌做深做透城市经济、文化以及消费篇
章，有效提升城市品牌“软实力”。
作为一个极具特色、高粘性的节庆生

态，青岛啤酒节更从青岛走向世界，从海内

潮涌海外。从中国香港兰桂坊、中国台北
101到纽约时尚地标、德国慕尼黑，再到西
非国家利比里亚、美洲国家乌拉圭等，成为
了多元文化交流的载体。
近年来，青岛啤酒节规模不断扩大，人

次不断递增，成为了全球知名的节庆品牌，
在全国乃至全球都保持了旺盛的生命力。
青岛啤酒节扎根于每一座城市，把所

在城市的自然、人文、历史、科技各种文化
个性都调动起来，从城市地域文化特色到
摇滚电音、流行经典、非遗文化等不同的主
题，让各年龄层次的消费群体在不同的场
景中，都能找到自己的共鸣之夜。
去年12月，青岛啤酒节跨越1 . 3万公

里的直线距离，走进了利比里亚首都蒙罗
维亚，开启了“青岛啤酒节香飘丝路行”的
首站之行，3天时间吸引了当地4万多国民
的激情参与。通过打造以“青岛啤酒节+城
市推广+商旅文化”为主题的国际节会新
模式，促进商贸文化友好交流，为助力青
岛打造“一带一路”国际合作新平台贡献
力量。
就本土的青岛国际啤酒节而言，从最

初的十几万人次，到60万人次，到100多万
人次，到2006年第16届的428万人次参
与，再到如今全城欢动的超千万人次；从
第一届啤酒节的1 . 7万箱饮酒量，到第23
届的1200吨饮酒量，再到如今数千吨的饮
酒量；从国内厂商甚至是省内厂商为主，
到如今国际厂商占据9成以上，从第一届
的10多种啤酒，到现在20个国家40多个品
牌，青岛国际啤酒节在一步一步地发展壮
大，已经成为吸引全世界游客的金字招
牌。
近年来，青岛啤酒在拓展海外市场、打

造国际品牌方面更是不遗余力，始终以“高
品质、高价格、高可见度”的形象被消费者
认可。公开数据显示，青岛啤酒已行销全球
100多个国家和地区，品牌国际化步伐不断
加快。今年，青岛啤酒以1792 . 85亿元的品
牌价值，刷新中国啤酒品牌新高度，连续17
年领军中国啤酒行业。

啤酒与文化的魅力碰撞

酒几乎伴随着人类的整个文明历史，
绵延数千年而长盛不衰，酒与各民族的传
统文化相结合，产生了博大精深、源远流
长的酒文化，成为组成社会文化、民族文
化的重要部分。
郑州是河南省会，是中国八大古都之

一，文化遗产古迹很多，包括古城、古文
化、古墓葬、古建筑遗址在内的遗址遗迹
达1万余处，郑州也是中国公路、铁路、
航空、通讯并重的综合交通枢纽，是中国
商品集散中心之一，华夏文化的发祥地，
中华儿女的心灵故乡，郑州是中部地区重
要的国家中心城市、中原城市群的核心城
市，在中华民族伟大复兴进程中占据举足
轻重的地位，这座中部的城市建设日新月
异，高楼大厦平地而起，这座帅了千年的
城市愈发有魅力。
郑州还是一座时尚活力的城市，靠着

“大玉米”和“答案奶茶”让郑州成为新晋网
红城市，走在郑州的大街上，来来往往的
俊男靓女昭示着这座城市的青春活力。
夜晚的郑州二七纪念塔，灯火辉煌、

格外热闹，四周商铺林立，沿街的饭店、
商店人气爆满，在地下通道穿行，仿佛进

入了一个大超市，通道内人来人往，摊贩
众多，有的卖首饰，有的卖衣服，有卖小
吃的，不少门店都是高朋满座，有些网红
店更是一座难求。
穿到通道到马路对岸，更是豁然开

朗，迎面而来的就是路边的大屏幕，大屏
幕上广告在不断闪烁，众多广告中，青岛
啤酒的广告格外醒目，记者注意到虽然广
场上正在施工给行人带来不便，但是丝毫
不影响人流，过往的车辆和行人川流不息，
繁华热闹的景象展现出这座城市的蓬勃朝
气，“郑州真的热闹，好比咱们青岛的台东，
看到屏幕上的青啤广告，我真以为在青岛
老家。”来郑旅游的青岛游客王先生感叹
道，“身在河南，看到这样的广告我真的骄
傲和自豪。”同行的徐先生告诉记者，看到
青啤广告确实有莫名地兴奋。
青岛啤酒点亮郑州夜经济，郑州夜生

活散发着浓郁的青啤香，青岛啤酒组织
“品推师+音乐演绎互动”席卷各大时尚
餐饮店，以纯生为主的高端产品成为啤酒
消费的网红产品，啤酒和音乐成为20年郑
州夜生活的新风尚，广受消费者好评。青
岛啤酒创新高质量发展，高端产品获得市
场青睐，青岛啤酒给郑州消费者留下了年
轻、时尚、潮流的品牌新印象。
青岛啤酒河南销售单位在郑州从今年

的4月份开始组织“品推师+音乐演绎互
动”的品牌推广与销售活动，已经席卷各
大时尚餐饮店，他们会在周末到各个特色
时尚餐饮单位进行品牌推广互动，从而推
介青岛纯生啤酒品牌与产品。夏季时候，
特别是在大型的夜市排档不时传出阵阵互
动与掌声，劲歌热舞，畅饮啤酒，成为郑
州夜生活一道亮丽的风景线。
美食是一个城市的缩影，郑州的美食

数不胜数，烩面是郑州的一张名片就像啤
酒是青岛的名片一样，一提到郑州，首当
其冲就是郑州烩面，走在郑州的大街小
巷，看到这座城市遍地都是烩面馆，肉
合、胡辣汤等河南美食无论是本地市民还
是很多外地游客也都喜欢吃，每家饭店门
口人流都络绎不绝。
美食配美酒，让郑州这座历史文化名

城融入了现代化的元素，“青岛啤酒口味独
特，非常适合年轻人的口味，我最爱喝青岛
啤酒。”在郑州二七区的一家酒吧内，郑州
小伙胡立国告诉记者，青岛啤酒是青岛这
座城市的一张名片，他们早有耳闻，但是以
前想在河南喝到青岛啤酒不容易，随着这
几年青岛啤酒的布局，他们在河南各个城
市都能喝到青岛啤酒，特别是和朋友相聚，
他们抱在一起酣畅淋漓地干杯。“青岛啤酒
就是白酒中的茅台，红酒中的拉菲，是啤酒
中的贵族。”胡立国告诉记者，特别是踢完
一场酣畅淋漓的比赛，喝新鲜的青岛啤酒
那叫一个爽，如今，这位被年轻人看做贵族
的青岛啤酒已经走进了河南普通老百姓的
生活，成为不少年轻人的最爱。“啤酒特别
适合聚会，喝起来就是爽，以前还喝别的牌
子，现在我只喝青岛啤酒。”在惠济区一家
饭店，拿着一瓶啤酒，河南周口小伙李伟
这样告诉记者。
时代在变，青啤没有停下发展的脚

步；面对未来，青啤也显然不会止步于
此。将青岛啤酒乃至中国啤酒，带到更远
的地方，让啤酒文化得到更好地传承和发
扬，是青啤人不变的信念和追求。乘风破
浪，未来可期。

呼伦贝尔举办的第一届青岛啤酒节

食全酒美的青岛啤酒节

节
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