
一杯啤酒背后的东西互济

黄河之滨的“幸福花”

啤酒花是啤酒酿造的重要原料，被誉
为“啤酒精灵”。啤酒花又叫做“青岛大
花”，其状若幽兰，优雅芬芳。在静谧的啤
酒花园中，黄绿色的啤酒花挂满枝头，微
风中，一朵朵娇羞的花朵摇曳多姿。

实际上啤酒花在中国大面积种植是
新中国成立后青岛啤酒的功劳，正如
1928年完稿的《胶澳志》，第一次出现了
青岛人发明的“啤”字，1950年，青岛李村
的 32亩试验地里，产出了中国的第一枝
啤酒花。因诞生在青岛，中国啤酒花被命
名为“青岛大花”。后来移植到新疆、甘肃
等地种植，成为当地重要的经济作物。
目前，甘肃是我国啤酒花第一大生产

基地，约占到种植总面积一半以上。采访
中，甘肃武威一位种植户介绍，啤酒花大
约七月就能开花，在 8月中旬时，开得最
为艳丽。另外，啤酒花属于长日照植物，
喜光，全年日照时数需 1700到 2600小
时。不择土壤，但以土层深厚、疏松、肥
沃、通气性良好的土壤为宜，中性或微碱
性土壤均可，我国的新疆、甘肃等地适宜
大面积种植。
据青啤相关人员介绍，目前青岛啤酒

在甘肃采购的啤酒花，占到公司酒花采购
总量的 45%以上，是国内啤酒行业采购
国产酒花最多的啤酒公司。并与甘肃农垦
保持稳定的供应关系，鼓励当地供应商建
设标准化、规范化、专业化的原料基地，
并给予一定采购量支持，为当地现代农业
发展做出了一定贡献。

说起“青岛大花”，青啤啤酒花供应
商——— 甘肃农垦亚盛股份绿鑫啤酒原料
公司副总经理李生智感触颇深。“和青岛
啤酒合作了 40多年，作为公司的长期战
略合作伙伴，我们一直保持稳定的供应关
系，保证啤酒花的产品产量和质量。青岛
啤酒一直在支持当地建设标准化、规范
化、专业化的原料基地，并给予一定采购
量支持，助力当地现代农业的发展。”李
生智说。
啤酒中之所以有香味或者苦味就是

因为“青岛大花”，可以说啤酒花是啤酒
的“灵魂”之一，一瓶啤酒大约需要5克啤
酒花，这就相当于在做菜的时候加的味精
量。采访中，青啤公司相关人员也表示，
一直以来，甘肃都是青啤重要的大宗原材
物料采购基地，每年采购大麦、啤酒花、
啤酒瓶等总金额达到数亿元，是拉动当地
经济的重要作物，“青岛大花”被当地人
亲切地称为“幸福花”“致富花”。

啤酒“联姻”的城市合伙人

东西互济，干杯！陆海联动，走起！
今年成都的夏季因啤酒而引爆全城。

由青岛市政府、成都市政府联合举办的
2020首届成都青岛啤酒节———“欢聚成
都、干杯世界”，于 8月 3日在成都天府绿
道桂溪生态公园开幕，青岛啤酒原浆、纯
生、白啤、黑啤、IPA（印度淡色艾尔啤
酒）、APA（美式淡色艾尔啤酒）、柠檬味
拉格啤酒、混合莓味拉格啤酒及梨味白啤
等9款青啤鲜啤酒产品“悉数到场”，一场

以文化为核心、艺术为媒介、美酒美食为
桥梁的啤酒嘉年华，带着来自青岛的热情
在成都登场。
经过 30年发展完善的青岛啤酒节，

目前是亚洲规模最大的啤酒节，已经形成
了成熟的“青岛啤酒节+城市推广+商旅
文化”为主题的国际节会模式。以“狂欢”
为底色的青岛啤酒节，与夜生活丰富、在
“吃喝玩乐”上全国闻名、每年都吸引国
内外大量游客前来体验“巴适”的成都天
然契合，转化成了重要的社会资源和能
量，创造着越来越多的服务和价值。
远赴成都的青岛啤酒节，就像是青岛

这个“国际客厅”与成都这个西南门户联
手做东，办了一场你中有我、我中有你的
城市合作party，席间展示的是两座城市
的魅力。
地处华东的青岛，与地处西南的成

都，因为青岛啤酒节“高调”站在了一起。
一家成都当地自媒体将青岛啤酒节的到
来，形容为丰富“成都的夜间生活美学”，
但长远来看，丰富的不只是美学，更是两
城在国内国际两个市场上的合作空间。
以啤酒为纽带，巴蜀之地和黄海之滨

的相约，必将成为中国城市新格局下“城
市合伙人”的典范。而就在这场盛会之前
的6月17日至18日，由四川省委常委、成
都市委书记范锐平率领的成都市党政考
察团来到青岛考察。一行人考察了海尔卡
奥斯工业互联网平台、海尔中德滚筒互联
工厂、中德生态园被动房技术体验中心、
青岛日本“国际客厅”等地。
远道而来，诚意拳拳，巴蜀之地与黄

海之滨迎来了无与伦比的”牵手“契机，
这也将成为两城进一步高质量发展的重

要推动力。处于发展“快车道”的青蓉两
城，正在加快探寻携手合作的契合点。
期间，山东省委常委、青岛市委书记

王清宪在成都座谈会上表明了青岛的态
度，他指出，希望双方携起手来，深化青
蓉产业链、供应链，特别是工业互联网、
产业数字金融、港口物流等领域的深度合
作，努力实现优势互补、互利共赢，积极
打造“一带一路”国际合作新平台，更好
地服务“东西双向互济、陆海内外联动”
的开放新格局。
啤酒为媒而碰撞出合作火花的不仅

仅只有成都。
兰州、呼和浩特、太原、洛阳，因为啤

酒节的举办，串起了黄河两岸的激情与狂
欢。青岛啤酒深化青岛啤酒节 IP，百年品
牌做深做透城市经济、文化以及消费篇
章，每落地一处，随即为城市夜经济的聚
光灯锁定，更被市民游客稀缺的注意力锁
定，成为盛夏里，沸腾城市夜经济的一把
火，展示了啤酒产业全新的生态圈，有效
提升城市品牌“软实力”。
因为啤酒这一纽带，城市间的联系也

更为密切，合作共赢的前景愈发广阔。

啤酒为纽带的多元文化融合

三十而立，作为我国最早的以啤酒为
媒介，集旅游、经贸为一体的大型文化旅
游活动，每逢入夏，青岛啤酒节以“自带
流量”的方式风靡全国近50余座城市，并
转化成了重要的社会资源和能量，创造着
越来越多的服务和价值。

因啤酒结缘，既是缘分，更是机遇。
啤酒节不仅作为融旅游、经贸于一体的国
际性大型活动，其背后是多元文化的融
合。青岛啤酒节所释放的文化魅力正是其
在全国风靡的重要原因。
2019年首届兰州青岛啤酒节在兰州

黄河之滨举办，将青岛时尚活力与兰州风
情特色相结合，丰富了市民的文化生活，
提升了青啤品牌影响力和西域民众对青
岛的城市认知，也是展示黄河之滨魅力的
一次文化交融。
兰州参节市民惠先生表示：“在黄河

之滨兰州通过青岛啤酒节了解了黄海之
滨青岛，看到了青岛的美景、吃到‘海鲜
大咖’，喝上了青岛原浆，有机会也要到
青岛去看一看。”除兰州之外，青岛啤酒
节还在甘肃陇南、定西、平凉等地举办，
成为青岛与黄河流域城市之间东西互济、
陆海联动的又一桥梁。
兰州青岛啤酒节的举办是青岛啤酒

深耕沿黄市场，融入沿黄流域高质量发展
的一个缩影。近年来，青岛啤酒甘肃市场
经过营销模式调整、全员聚力、产品结构
优化，在甘肃总体市场容量负增长的背景
下，青啤销量实现稳步发展逆势提升，
2019年全年销量增长 68%，市场占有率
位居甘肃市场前茅。
为满足消费者多元化、个性化需求，

青岛啤酒在兰州、武威开设了多家
TSINGTAO1903青岛啤酒吧，将啤酒的
鲜活时尚带到市民家门口；积极落地草莓
音乐节、赞助兰州马拉松，推出定制款
“兰马加油罐”，受到参赛选手和市民的
喜爱与好评，进一步拉近青啤与当地消费
者的联系。

采访中，青啤甘肃销售公司总经理张
荣辉介绍，每一个爱好啤酒的人都知道青
岛啤酒节，但很多人不知道到底是一种什
么样的感受，因此通过举办啤酒节等一系
列活动，让消费者体验到了最新鲜的啤
酒，融汇了不同区域的一些美食，更重要
的是把丝路文化和艺术交流都展现在这
个舞台上，从产品到文化融入市民生活，
让青岛啤酒成为城市生活中不可缺少的
一个元素。在加强市场营销的同时带动文
化交流，助力青岛啤酒在甘肃稳步发展和
逆势提升。
青岛啤酒以创新谋发展，探索新的生

产销售方式，打造工业旅游示范基地，形
成啤酒工厂、啤酒酒吧、啤酒旅游等链条
发展。
山西太原工厂充分发挥百年青啤的

品牌引领效应，为展示青啤文化，提升品
牌影响力，积极开展绿色工厂开放日活
动，打造工业旅游新亮点。
据青岛啤酒（太原）有限公司总经理

助理兼人力行政部部长介绍，为了让山西
人民在家门口就能喝到最新鲜的青岛啤
酒，2010年9月，在太原市委、市政府、原
太原经济技术开发区管委会的大力支持
下，青岛啤酒股份有限公司成立青岛啤酒
（太原）有限公司,公司占地面积145亩。
建厂十年来，在各级政府领导和社会

各界的关心支持下，青岛啤酒（太原）有
限公司,始终积极开拓进取，努力拼搏，
已发展成为拥有瓶装、听装、桶装等二十
多种产品，产品覆盖山西全省市场，质量
稳定，口感新鲜纯净，深受消费者喜爱，
为地方经济发展做出了重要贡献。
近年来，精酿、鲜酿的需求日益增

多，为满足消费者多元化需求，太原公司
2020年新增一条原浆生产线。原浆，是没
有经过稀释、过滤、杀菌，原汁原味的啤
酒，以前是只有酿酒师才能喝到的啤酒，
经过技术攻关，如今已成功走向市场，面
向广大消费者，特别是在酒吧推出便携袋
装后，倍受消费者喜爱。不仅如此，太原
工厂充分发挥百年青啤的品牌引领效应，
为展示青啤文化，提升品牌影响力，积极
开展绿色工厂开放日活动，邀请当地企事
业、媒体、学校等人员入企参观，身临其
境体验啤酒酿造的全过程，截至 2019年
底，共组织 267次，共计 10000余人次，
其中2019年共组织70余次，3000余人。
青岛啤酒品牌有着强大号召力，作为

世界最著名的中国品牌之一，100多年来
在消费者心目中积累的美誉度是其他任
何品牌都无法比拟的，能够为消费者创造
最佳的体验，从而吸引不同地区、不同阶
层的消费者。其次，青岛啤酒文化的强大
生命力，传承、跨越、创新，在百年的历史
发展中，青岛啤酒文化表现出来的特质，
使得青岛啤酒能够很好地与当地的地域
文化交互融合，真正充当文化交流使者的
角色。

黄河流域东西互济的新名片

这个初冬，内蒙古的气温与千公里外
的青岛相比，已经格外寒冷。但位于呼和
浩特市赛罕区重要商业区内的“青岛啤酒
街”，仍人头攒动。这里，除了一些店主在
正常经营外，还有一些商贩将小商品运到
啤酒节摆摊叫卖。
呼市，这个集中了草原与黄河文化的

自治区首府所在城，经过多年强劲发展，
与东部沿海城市的差距越来越小。
正午的阳光里，带有“青岛啤酒”标

志和显现“青岛元素”的彩旗在呼市的青
岛啤酒街迎风猎猎。殊不知，半年前的这
个商业区还难见“青啤”和“青岛”元素。
青岛啤酒内蒙古省区办事处市场部

品牌与媒介主管冯时妤告诉半岛全媒体
记者，呼市“青岛啤酒街”的落地，在一定
程度上以“青啤”为媒，拉近了海洋文化
与草原文化的距离。
“众所周知，青啤是青岛产的，但青
岛和青岛的海洋元素，内蒙古市民知之甚
少。”冯时妤说，“青岛啤酒街在内蒙古的
落地，不光以青啤元素为主，还添加了青
岛和青岛海洋元素。”
位于青岛的“登州路啤酒街”是以青

啤文化为主要元素设立的国内第一个啤
酒街，而呼和浩特市的“青岛啤酒街”则
成为青啤公司在国内设立的第 2个啤酒
街。
初冬的赛罕区，烟火味、现代味、商

业味十足。四川、湖南、重庆喜欢吃火锅，
其实呼和浩特市民在隆冬时节也有吃火
锅的习俗。
啤酒街的繁华地段，一家“辣员外重

庆老火锅”的店内，食客进进出出。这家
在当地颇具异域特色的火锅店，因位于啤
酒街而格外受食客关注。
在呼市，如今吃火锅喝啤酒已经成为

市民新的就餐方式。尤其是青岛啤酒街落
地赛罕区后，若在啤酒街就餐不喝啤酒，
似乎没有激情和味道。
火锅店当值告诉半岛全媒体记者，如

今他们店每天消费的啤酒几乎都是来自
青岛的“青岛啤酒”。“在‘青岛啤酒街’就
餐，不喝青岛啤酒，喝什么啤酒？”这名当
值说，“当然，这不仅是所有店员的观念，
也越来越成为食客的观念。”
青啤异地市场开拓之举的背后，是实

力和影响力的集中展现。青啤为媒，海洋
与草原文化黄河流域交融，海洋与大河文
化交融，无论是在内蒙古还是在河南，青
啤已经成为沿黄东西互济的新名片。
河南和青啤，一个是中原大地的千年

古都，一个是享誉全球的百年品牌；一个
位于黄河之畔，一个位于黄海之滨，河南
省区快速发展成为公司“沿黄战略带”重
要战略市场，切实体现连接山东、陕西、
河北市场的战略定位。
河南省区坚定不移努力打造具有高

忠诚度、网络支撑能力的经销商团队和具
有狼性的营销团队，持续提升青岛啤酒的
品牌影响力，建设核心基地市场，努力将
青岛啤酒打造成河南啤酒行业领导者,采
访中河南省区副总经理任鹏告诉记者，河
南省区2010年～ 2020年通过10年的快
速发展，市场上涨超过 900%。近年来河
南省区在销量快速增长的同时，持续提升
产品结构，加强高端产品运作，引导啤酒
消费潮流，重点发展青岛经典腰部产品，
2020年青岛经典产品预计实现 16%的
快速增长。

郑州是中国八大古都之一，文化遗产
古迹很多，包括古城、古文化、古墓葬、古
建筑遗址在内的遗址遗迹达1万余处，郑
州也是中国公路、铁路、航空、通讯并重
的综合交通枢纽，是中国商品集散中心之
一，华夏文化的发祥地，中华儿女的心灵
故乡，郑州是中部地区重要的国家中心城
市、中原城市群的核心城市，在中华民族
伟大复兴进程中占据举足轻重的地位，这
座中部城市建设日新月异，高楼大厦平地
而起，这座帅了千年的城市愈发有魅力，
郑州作为河南省会，近年来销量实现快速
增长，同时高端产品快速布局发展，目前
市场占有率已经占据一定优势地位。
洛阳和青啤，通过啤酒节的举办美妙

进行结合，截至 2020年，河南洛阳青岛
啤酒节已经连续成功举办七届，时间都会
选在每年的6月底7月初，举行为期10天
的夏日狂欢节庆，20多家主流媒体以及
近百家大V、新媒体运营等服务媒体进行
啤酒节前期、中期及后期的热点宣传，传
播人次达到千万级，在河南基地市场古都
洛阳起到了很好的品牌传播，洛阳青岛啤
酒节每届都会进行创新，与时下最流行的
电音节紧密结合是近年啤酒节的最大亮
点。每年的啤酒节已经成为洛阳年轻群体
的聚集地。在洛阳，青岛啤酒已经成为最
受消费者信任和喜爱的啤酒品牌，洛阳青
岛啤酒节也俨然成为洛阳牡丹花会节后
的另一张城市名片。青岛啤酒每年坚持举
办洛阳青岛啤酒节，旨在把青岛啤酒节的
“酒文化“与“酒热情”带给消费者，给洛
阳的众多节庆中增添了激情与现代的元
素，通过啤酒节的节日形态，与消费者开
展品牌文化的交流与对话。
对于一座城市乃至一个区域来说，青

岛啤酒节这一30年的品牌充分发挥节庆
品牌的专业与协同能力，已经从单一的
“流量入口”，蜕变为消费升级、区域经济
的“流量引擎”，更成为青岛与黄河流域
城市之间东西互济、陆海联动的又一桥
梁。
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东西双向互济、陆海内外联动。
在加快形成以国内大循环为主

体、国内国际双循环相互促进的新
发展格局下，青岛有了更为明确的
定位。
2018年以来，青岛被相继赋予

一系列国之重任。在青岛建设上合
示范区，旨在打造“一带一路”国际
合作新平台，目的是推动形成东西
双向互济、陆海内外联动的中国开
放新格局。这突显了青岛在中国新
一轮扩大高水平开放战略中的独特
地位，也明确了青岛在国内大循环
中的重要位置。
东西双向互动耦合、陆海内外

联动共赢共进都需要载体承载合
作。而近年来，青岛啤酒就成为了这
种载体之一。因啤酒“联姻”，青岛啤
酒节已“燃”遍全国50城，仅黄河流
域就有24城。啤酒节承载的不只是
第三产业的合作发展，更有文化交
流、城市推介方面的意义，是青岛积
极推进“东西双向互济、陆海内外联
动”新格局的鲜活实践。

成都举办首届青岛啤酒节(青岛啤酒供图)
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兰州举办青岛啤酒节(青岛啤酒供图)

青岛啤酒洛阳工厂(青岛啤酒供图)
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