
让商业的归商业，私域的归私域

消弭玻璃景观监管真空，刻不容缓
■观察家

□斯涵涵

近段时间，一股关停玻璃桥
景点的风潮，席卷各地。河北、黑
龙江、湖北、湖南、江西、广东、福
建等地先后展开行动，一些玻璃
栈道项目被责令停业。一个问题
随之凸显——— 目前玻璃桥的管
理属于真空地带。（10月24日
《南国早报》）

作为网红项目，玻璃桥近几年
可谓遍地开花，与之相伴的是事故
频发，监管已严重滞后。首先，有关
“玻璃景观”的法律规定存在模糊
地带。“玻璃景观”主要由钢架支撑
结构和特种钢化玻璃组成，但钢化
玻璃的安全标准主要出自建筑用
外墙玻璃适用的《建筑安全玻璃管
理规定》，能否适用于高空玻璃栈
道或景观平台载体，还需要有关部

门作出专门规定。
其次，专项监管责任亟待厘

清。玻璃桥到底是特种设备还是旅
游项目，目前还没有明确的界定。
这个新业态监管，目前尚属空白。
对此，今年初，文旅部专门下发了
通知，要求强化对玻璃桥等项目的
管理，但单靠缺少专业技术安全检
测设备的旅游部门，显然无法对高
空“玻璃景观”进行技术层面的安

全监管。安全事故频发，不少地方
政府不知该如何审批、监管，就采
取了一刀切的做法，关停了之。红
红火火的玻璃景观渐趋“凉”势。
消弭玻璃景观的监管真空，
刻不容缓。各级政府和旅游主管
部门要做好顶层设计，摒弃只重
速度、不重质量，只重建设、不重
管理的痼疾，强化责任意识，严
把质量关，及时消除安全隐患，

□周菊

10月23日深夜，当当网两位创始人在朋
友圈彻底决裂。俞渝在李国庆的朋友圈下面
打出上千字回应“李国庆摔杯子事件”，否认
李国庆净身出户，称其将家中现金拿走了1 .3
亿元，并翻出李国庆从来不照顾儿子等家庭
隐私。李国庆则转发自己7月底递交起诉状和
俞渝离婚的微博，并表示：“狗急跳墙”，为儿
子忍受23年。（10月14日红星新闻）
此前李国庆上演“摔杯”戏码，及在娱乐节

目、采访、朋友圈、微博等频频发声，指责俞渝逼
宫夺权、将其赶出当当，当时大家都以为是一场
激烈的“商战戏”，坐等双方开战。可没想到，终于
等到俞渝加入进来了，却变成了一场异常狗血的
“家庭伦理剧”。在双方互撕爆料里，充斥着各种
匪夷所思的元素，诸如同性恋、梅毒、变态、转移
资产、小三等字眼，令网友目瞪口呆，这个“瓜”实
在太大了，一时间竟不知如何吃下去。
李国庆和俞渝既是夫妻，又是当当网的
创始人，在企业的创业发展过程中，均付出了
努力，共同将当当网由小做大，发展成为国内
互联网知名企业，在互联网图书销售领域占
据龙头位置。但是，当当网成也“夫妻店”模
式，败也“夫妻店”模式，当当网在20年的发展
历程里，因未能把握转型升级机会，最终由领
跑者变成掉队者，行业存在感越来越小，两个
人亦由默契合作走到了劳燕分飞的地步。
商业和私域是有边界的，作为企业的创始
人和实控人，需要保持高度警惕，让商业的归
商业，私域的归私域，不宜随意越界，一旦超

越这个边界，就会伤害两边的利益。如今，“李
俞互撕”揭开了不堪的家庭内幕，亦令一些黑
幕曝光于众，甚至部分情节还牵涉权力腐败
等违法行为，很多人呼吁司法机关介入调查。
可见，“李俞互撕”的走向已经偏离了原先轨
道，一旦出现司法介入，就可能由“家庭伦理剧”
演变为“反腐剧”，后果难以预测。而不管结局
如何，此事对李俞二人的名声、当当网的声
誉，都已经造成了严重的负面影响，令很多网
友产生厌恶、抵触心理。“李俞互撕”事件对公
司的业务经营伤害很大，有可能导致公司的
销售业绩、利润下滑，令股东权益受损，对其
他投资者来说，可谓飞来横祸，太冤了。
“李俞互撕”事件对商界的影响很大，类
似的“夫妻店”模式也有不少，控股人要吸取
这个教训，恪守商业与私域的界限，不要随
意越界。如果夫妻发生矛盾冲突，尽量在私
下解决，不宜利用社交媒体“互撕”，避免私
事演变成公共事件，不仅伤害感情，亦影响
到企业的声誉和发展，实在是得不偿失。
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