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累计票房一举突破50亿，成为历年
来国庆档票房最高的一年。打破的纪录
不止一个：有1亿人次的观众走进影院，
票房冠亚军《我和我的祖国》《中国机长》
均突破20亿票房，而去年国庆档市场大
盘的总收入才19亿，今年国内累计票房
已经突破500亿元，比去年达到此数字提
前了一天。
而这个亮眼的数字，是主旋律大片

的集体合力。回首新中国成立70年来的
电影史，在每个时代都有特色鲜明的主
旋律电影涌现。近年来，主旋律电影开始
探索与商业类型片结合，在唱响时代主
旋律的同时，贴近主流观众审美，将主流
精神、艺术理念和市场意识充分结合，被
称为“新主流电影”。这期间涌现出了《湄
公河行动》《战狼Ⅱ》《红海行动》等叫好
又叫座的“新主流电影”。
而今年国庆档市场也充分展现出对
主旋律类型片的认同，以及对“小人物、
真英雄、大情怀、正能量”的优质内容的
诉求。《我和我的祖国》《中国机长》和《攀
登者》三部影片贴近主流观众审美，将主
流价值观、艺术理念和市场意识融合在
一起。影片在制作上选用的都是商业片
导演，而影片的故事层面，都是在围绕着
一个个小人物展开叙事，在展现历史的
进程中，呈现出不凡的品格。
“最强国庆档”，既有天时地利等因
素，也与三部大片在主旋律创作中的进
一步成功探索有关。从类型上看，《中国
机长》出色地完成了灾难片的美学特征，
让观众肾上腺素上升，身临其境；机长在
如此险情中体现出的“专业成就伟大”的
中国精神，也令人深深折服。《攀登者》是
冒险片+奇观片，几次大场面在银幕上呈
现得惊险刺激、震撼人心，让观众直观感
受到珠峰的极寒、极陡、极险，凸显登山
运动员不畏生死、不断攀登的精神。《我
和我的祖国》是以短片形式组成，短片其
实并不好拍，需要在有限的时间内把人
物立起来，又要勾勒出情节故事，手法又
不能老套，如今如此耀眼的票房数字，也
证明了几位大咖导演的实力。国庆假期
虽然结束了，“新主流”电影浓烈的家国
情怀会一直延续下去。

“新主流”成就史上最强国庆档

“我们这个故事的核心，其实是
讲个人为祖国默默奉献的那一刻，那
一点点能量。那种能量可能微不足
道，但是都具有一种信念。无数感人
的瞬间汇聚在一起，形成了一股强大
（的力量），是真正的跟国家之间的那
种血脉相连。”

——— 徐峥：小人物汇聚大能量

“一个演员的机遇是可遇不可求

的，处在一个被选择的状态。但是当
你不拍戏的时候，其实你有大量的时
间是要去做准备的，这种准备本身就
是你的生活。”

——— 袁泉谈一个演员的自我修
养：功不能不练

“小柯剧场是我的情怀，而不
是打着情怀旗号来赚钱的工具。”

——— 小柯
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这个国庆档，捷报不
断，观众总人次创纪录首
次突破1亿，综合累计票
房突破50亿。《我和我的
祖国》累计票房率先突破
20亿，创造献礼片票房历
史新高。《攀登者》和《我和
我的祖国》助力吴京成为
票房超150亿的演员。贺
岁档、暑期档、国庆档等特
色档期一年比一年热，从
第一部10亿级大片诞生，
到20亿、30亿、甚至50亿
级的商业奇迹，国产电影
票房的天花板被一次又一
次打破，中国电影的超级
大片时代势不可挡。
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