
□文/图 半岛记者 丁一

位于山东路上的青岛市勘察测绘研
究院，听名字很严肃，走近后会发现浑身
散发着浓浓的文艺气息，在一层的地图展
示大厅，地图不再是枯燥的线条和薄薄的
纸张，而是一件件难得的艺术品。或精绝
刺绣，或纤手剪纸，或淡墨山水如国画般
飘逸写意，或浓墨重彩绘就锦绣大地，或
奇巧布局山川各异……一张张，一幅幅，
无不美不胜收，让人称奇，皆源于该院的
地图文化创意中心之手。
作为首批16家全国测绘地理信息科

普教育基地之一，青岛市勘察测绘研究院
共有9个创新平台，其中，最为称道的便是
地图文化创意中心。“地图源远流长，所蕴
藏的文化博大精深，让地图艺术化，在科
普教育中感受地图之美。”据青岛市勘察
测绘研究院院长张志华介绍，地图既是基
础学科，也是未来方兴未艾的文化产品。
青岛市勘察测绘研究院始建于1951

年9月，隶属于青岛市规划局。该院多年来
一直致力于地图文化与创意的研究与探
索，将国内外传统与现代艺术与地图有机
融为一体，自主创新、自主设计并制作了
数千种地图文化作品。地图文化创意与研
究在全国独占鳌头，2013年获批成立了
“地图文化与创意国家测绘地理信息局工
程技术研究中心”，2019年更名为“自然资
源部地图文化与创意技术创新研究中
心”，这是国内最高级别也是唯一的地图
文化创意方面的研究中心。

不仅在国内独占鳌头，在国际上也有
一席之地，青岛市勘察测绘研究院设计制
作的地图产品早已走出了国门，在国际制
图届也有相当的影响力。2013年在第26
届国际制图大会上，该院的《剪纸地图》获
得了“专家评审委员会其他地图产品类一
等奖”，这是国际制图界的最高奖，是中国
首次斩获该奖项。随后，2014年在青岛首
创并成功举办首届中国地图文化节，同年

受国家测绘地理信息局邀请在2014年联
合国第三次全球地理信息管理高层论坛
上进行地图文化展示活动，外国专家对我
国的地图文化产品表现出浓厚的兴趣，此
次活动标志着中国地图文化走上了国际
舞台。2015年、2016年分别在南昌和南京
成功举办了第二届、第三届中国地图文化
节。2017年在28届国际制图大会上，《梦
幻青花——— 青花瓷地图》获得了挂图类唯

一公众投票奖。
以“图之品”品牌为依托，青岛市勘察
测绘研究院的地图文创产品已经实现了
特色化、系列化、品牌化、产业化，并相继
在国内外斩获几十项奖项，有百余件产品
进行版权登记。多位院士、国际制图协会
主席、副主席，诺丁汉、北海道、伦敦等大
学的专家等都曾到地图文化创意展厅参
观。该展厅作为国家首批科普教育基地、
青岛市科普教育基地，每年接待的参观达
数千人。参观者无不对琳琅满目的地图产
品表示惊叹，使用频率最高的词就是“震
撼”两字。中国科学院高俊院士曾评价到：
“你们所做的工作是地图的一场革命”，而
ESRI公司的专家则说：“这是我在全世界
见到的品种最多的地图”。
由于开创了当代地图文化的先河，在
行业内一直起着引领作用，青岛市勘察测
绘研究院2018年当选为中国地图文化产
业联盟理事长单位。青岛市政府在2018
年颁布的《关于在新旧动能转换中推动
青岛文化创意产业跨越式发展的若干意
见》正式出台。专门指出“支持地图文化
与创意国家测绘地理信息局工程技术研
究中心建设中国最大的地图文化产品研
发基地。”——— 地图文化发展有史以来第
一次列入政府施政纲领。“地图文化创意
中心将一如既往加大研发创新力度，继
续制作美轮美奂的地图创意产品，增强
地图作为视觉产品的艺术表现力和感染
力，让受众感受地图之美、地图之魅，地
图之奇。”

地图“秀”创意，老外也称奇
青岛勘察测绘研究院地图文创产品版交会上受追捧

“ 青 岛 老
街”地图手
帕。

□文/图 半岛记者 王爱科

2019青岛国际版权交易会将于7月5
日至7日在青岛国际博览中心举办。本届
版交会规划“展览+会议+平台”三大组成
部分，将吸引众多国内外知名品牌参与。
值得关注的是，垦荒人食品受邀亮相，携
手众多知名品牌一起，向众多与会者讲述
垦荒人品牌背后的故事。

在源头设立生产种植基地

“来自原产地严苛选择，原材料严把
关的垦荒人食品将在本次版交会全面展
示，囊括米面粮油、山珍小食、酒水冲调、
休闲零食、调味制品、高端乳制品等丰富
多样的各类产地好食品。”垦荒人食品青
岛地区负责人对记者说。
在垦荒人食品超市的明星产品，比如
垦荒人五常大米、垦荒人玉米糊、垦荒人
蓝莓果酒、垦荒人枸杞等等，本次版交会
现场都将面向市民进行展示，垦荒人健康
食品品牌将借由本次版交会为更多人所
周知。垦荒人食品一直以“好吃”的口感，
少添加少处理的健康食品为广大消费者
青睐。以垦荒人大米为例，每年11月份上
市时，顾客都会排队抢购。“味道香，有嚼
头”“一家做饭、满楼飘香”这都是顾客对垦
荒人五常大米的评价。“五常大米就是垦荒
人做食品的一个缩影，垦荒人生产大米的
诀窍其实很简单，就是坚持在五常大米的
核心产区，设立自己的种植基地。立足于产

品的原产地选择，保证产品来源可靠，比如
中宁的枸杞、澳大利亚的红酒、河套的瓜
子、大兴安岭的蓝莓，还有五常的大米。原
材料品质把关，对产品原产地严苛要求，源
头上保证产品品质，才有“好吃”的口感。

健康品牌源自对品质的坚守

“好吃”是人们对垦荒人食品最直观
的感受。然而，在好吃之外，垦荒人还为食
品健康筑起了一道看不见的防线。“很多
食品品牌在选择加工企业时，只看资质证
明和产品检验报告。而垦荒人对加工企业
的选择要严格得多，整个加工过程全程参

与、全程监督”，垦荒人青岛地区负责人告
诉记者。垦荒人选加工企业，要选征信良
好，无资金、安全事故等不良记录的，而且
通过国内外质量管理体系认证，及有机、
绿色、地理标准等产品认证，或日本、欧美
等地出口标准。优先选择农业部或省级重
点示范企业、龙头企业……如此多的选择
条件，为的就是能在整个生产体系保证安
全和品质。
选好企业只是开始，垦荒人还在生产
全过程中参与和监督。针对每一个单品的
历史源流，从原材料到产成品，对自主产
品加工制造的环节全面监督；原料要非转
基因、可追溯；加工过程则需要无氢化植
物油、无人工香精、无人工色素，同时严格

管控使用的原辅料；成品完成后，对每一
个单品同类进行畅销商品试吃品尝，从色
泽、大小、口感、营养综合筛选。另外，垦荒
人总部对零售终端也就是门店监督力度
更为严格，质检团队每年对货架商品不定
期高频率抽检，送第三方检测机构检测以
及总部“神秘顾客”暗访等，为的是让门店
时刻绷紧品质这根弦。

做服务百姓健康的食品品牌

垦荒人董事长及创始人是北大荒地
区成长的第二代垦荒人，家乡在黑龙江、
浓浓郁郁黑土情、勤勤恳恳垦荒人，作为
垦荒人的后代、深受当年开发建设北大荒
时期的垦荒人精神的鼓舞。董事长用独特
的人格魅力以及从严务实、雷厉风行的工
作作风，立志把家乡品质很好的产品通过
全国的垦荒人店面的销售渠道进行全国
宣传和推广。
据悉，本次青岛版交会上，到场的参

观者可以现场了解垦荒人食品的原产地、
加工过程等，现场参观垦荒人食品全品类
的展示，了解垦荒人品牌背后的文化和内
涵。“此次版交会汇聚了国内外很多知名
品牌，对于垦荒人品牌推广具有很大的推
动作用”，垦荒人青岛地区负责人告诉记
者：“北大荒地区从最初的开荒拓原到现
如今的中华大粮仓，目前店内商品绝大多
数都是来自黑龙江八五一一农场。希望通
过本次参展，垦荒人的优质产品和品牌能
更加深入人心”。

保障食品健康从“源头”做起
垦荒人食品亮相青岛版交会，在原产地设基地打造市民健康餐桌品牌

垦荒人产品展示。
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