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一件白色中国风长袍，头发利落地
扎在脑后，利落、得体是高丽新给记者的
第一印象，而言谈举止的干脆，是高丽新
给记者的第二感觉。高丽新有很多“头
衔”：中国服装设计师协会艺术委员会委
员、青岛服装设计师协会副主席、“恩玛·
秀丹”创始人……而现在，她又多了一项
重要的“头衔”——— 2019即墨国际童装
节开场秀总策划。

现在的年轻人
对传统服饰非常感兴趣

从大学时期就一直从事服装设计的
高丽新，已经是入行二十余年的资深“服
装人”了，经历过多次创业，到拥有属于
自己的中国风品牌“恩玛·秀丹”，再到在
全国范围内有了自己的店面，其中经历
的风风雨雨，只有她自己知道。
“记得2008年我去参加香港国际时
装周的时候，因为受到金融危机的影响，
偌大的会展中心里人很少，突然有一群
人出现，一位穿着‘旗袍’的女子优雅地
走在最前面。”高丽新说，“我仔细一看，
发现这位女子穿的并不是我们中国的传
统旗袍，而是越南奥黛，这种服装是以我
们的旗袍为基础而进行改动形成的越南
传统服饰。而女子周围的人，是被女子的
穿着吸引的路人……”
“那一刻，我心里五味杂陈，作为我
们民族服饰的旗袍，在经过改动后形成
的越南奥黛，能在国际舞台上受到众多
人的关注，为什么我们不能把自己的传
统服饰发扬光大呢？”这让高丽新坚定了
弘扬民族传统服饰的决心，“我刚提出这
个想法的时候，当时的同事，还有一些朋
友都是不支持的，大家都认为这是一种
‘倒退’，但是我顶住这些压力，经过近十
年的发展，情况已经发生了改变。我举个
例子，之前我到青岛的职业学校讲课时，
担心学生们会不会对传统服饰不感兴
趣，没想到现在的年轻人都对传统服饰
非常感兴趣，也非常想学习如何设计、裁
剪。”
“人生是一种修炼，设计师也是一种
修炼。”高丽新总结道。

在服装设计师集群中
寻找新天地

俗话说得好，“单丝不成线，独木不
成林”，在事业逐渐步入正轨之后，高丽
新开始越来越多地参与到各种集体之
中。“2017年7月份，服装设计师集群逐
步成型，我们最初的目的，就是让我们这
群有情怀、有担当的设计师们，能有一个
力所能及的机会，为青岛的服装产业发
展贡献自己的一份力量。”高丽新说，集
群的设计师都有自己的品牌和工作室，
大家都是义务为集群活动出力。
高丽新说，青岛服装设计师集群来

源于青岛服装设计师协会，这个集群首
先是一群设计师，不只是本土的，还有北
上广的及留学生，他们都是有共同理想

和追求的一群人，大家在发展过程中互
相帮助，一起为即墨童装产业提升发挥
设计师应有的作用，不仅对产业的升级
有帮助，对设计师个人的视野开阔也有
非常巨大的作用。
提到自己在平台里担任的“大总管”

角色，高丽新谦虚地说道：“没有什么推
选，设计师是一群个性比较强的群体，需
要一个人能够把大家融合在一起，又都
比较信任我，所以有些统筹、召集等比较
全方位的事情，都是由我来总负责。我们
设计师首先要和产业集群深度融合，所
以在即墨中纺有个童装设计师集群，在
D馆三楼，平时一旦有事情，我们都在那
里开会讨论，比如下一步集群的发展，对
某个设计师作品的交流，或者学习一些

新的知识等一系列对大家提升发展有帮
助的事情。”

为15分钟的精彩开场
持续“烧脑”

这次，高丽新作为青岛设计师集群
的总统筹又将在2019即墨国际童装节
担任一个重要的角色。“我最近这段时间
的主要工作就是为即墨国际童装节的开
场秀做准备，这次是一个联合秀，与去年
童装节时长一个小时的百童秀略有不
同，今年的开场秀既有设计师集群的品
牌，又有3个企业品牌的加入，属于设计
师集群和企业的联合秀，需要考虑的东

西就要更多……”高丽新说。
今年童装节时长15分钟的开场秀

包含了六七个品牌的六十多套服装，会
以一种全新的形式出现在大家面前，节
奏和形式都比较紧凑，同时也会带给观
众一种视觉上的震撼。不仅是高丽新，一
场完整的秀是有分工的。“我们十几位设
计师，义务为童装节的开场秀做准备。”
高丽新说，“我们一位上海的设计师陆
妮，为了这场开场秀，开车拉着自己两岁
的孩子，用了两天的时间从上海赶到青
岛，马上就投入到准备工作中。”
高丽新说，这次童装秀的主题是“百

变吉咪，耀动未来。”即墨区政府对即墨
童装的发展非常重视，推出了小老虎“吉
咪”这一 IP，“我们要把这个 IP运用下
来，转换成产品，转化成让消费者能够购
买的商品，这就需要设计师的设计与策
划。所以，我就考虑这场秀以‘百变吉咪’
为主题，通过不同的形式，把吉咪的形象
穿插到这场秀里，以吉咪这个 IP形象作
为一个链接，统一做一个‘耀动未来’的
主题表达。总之，让它成为一种大家喜欢
接受的商品。当然，具体的开场秀内容暂
时保密，肯定会让大家眼前一亮！”

童装节将在飞速发展中
耀动未来

对于这次活动，高丽新非常有信心，
她说：“感谢即墨区政府以及相关主管部
门对我们集群的信任，把这场秀交给我
来做，能让广大的设计师参与进来，这也
是我们设计师应该做的分内工作——— 与
产业融合。童装是一个非常有生命力的
产业，对未来的影响举足轻重，就好像开
场秀的名字一般，‘耀动未来’，即墨产业
升级，就要‘耀动未来’，把静止的童装，
变成一个生动、活泼、有生命力的形象，
把即墨童装发展前景用这样一个符号体
现出来！”
童装，近几年来在国内飞速发展起

来。它属于整个服装业的一个小小的类
别，这个类别虽然小，但是五脏俱全；虽
然是孩子的衣服却又涵盖面很广，从刚
出生到12岁甚至13岁，这个年龄段的
服装都属于童装，这之中又有婴童、中小
童、中大童的详细区分，不管是内衣还是
外衣，与大人的服装是一样的。并且，国
家对童装产业的标准和要求更严，更细
致，更规范，很多都是成人服装所不涉及
的，从面料的健康舒适，到配件的安全指
数都有一系列严格的规定，这个行业既
面临巨大的挑战，但也有无限的商机，特
别是二孩政策之后，童装将会成为新的
爆发点。
政府的支持也在产业发展中有着巨

大的促进作用。一个产业的形成如果少
了政府的引导和大力扶持，很难形成规
模，更难形成品牌效应。每年的童装节对
即墨的童装产业无疑是很大的促进，也
是对即墨童装未来发展的引领。每年通
过童装节这种形式，让品牌、企业、经销
商和市场更加接受与认知即墨的童装品
牌，在品质和原创上是有着极大优势的，
对即墨童装产业升级的带动作用和意义
非同凡响。

▲少儿模特
大赛上亮相的童
装 。（受访者供
图）

▲高丽新和
她设计的服装。

（受访者供图）

人生是一种修炼，设计师也是
——— 专访2019即墨国际童装节开场秀总策划高丽新

中国童装看即墨。即墨，是“中国童装名城”、中国三大童装生产基地之一……每年一度的即墨国际童

装节，更是童装领域每年一度的狂欢。随着即墨童装产业的发展，涌现出一批批专注童装发展的即墨童装

人，他们对自己的产品精雕细琢，精益求精；他们依靠信念、信心，让产品不断改进、完善……从6月28日
起，本报持续聚焦即墨童装人。
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