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□半岛记者 刘红

近日，携程宣布“旅游开放平台
3 . 0”新系统发布上线，以帮助旅游供应
商特别是中小型企业、个人等，利用携程
平台运营发展。截至3月初，这一新系统
一期已实现自主入驻、数据开放、营销活
动自主提报、客户服务等功能。今年前两
个月，加盟这一平台的旅游供应商高达
7000多家，同比增幅达105%。

数据开放还能自主做营销服务

携程旅游事业部首席产品官王若宁
介绍，这一新系统是针对此前旅游供应
商、从业者，与在线旅游平台合作的难点
进行开发。一是在携程APP和网站上线
的“自主入驻系统”，把以前复杂、冗长的
加盟审核流程简化，通过手机端入口让供
应商自主操作、系统审核，整个入驻周期
平均只有8.4天，效率提升了40%以上。
平台还对供应商开放对客户的服务

功能，只要供应商有服务能力，都可以根
据合同约定，商家自己提供。目前，携程
平台上的跟团零售、主题旅游、定制游、
当地向导等，都开放商家对客户的服务。

这一赋能措施也极大激发了“小而美”中
小企业以及个人的专长。

新加盟供应商7500家
增长105%

作为在线旅游市场的领头羊，开放
平台已经成为携程的一项战略方向，并
在高效的执行下很快取得突破进展。
根据最新的数据，截至 3月 6日，

2019年通过新系统加盟的旅游度假供
应商达到7500家，同比增幅为105%。涉

及12个业务线，新加盟较多的业务有玩
乐、定制游、主题旅游、跟团游、游学、自
由行套餐、邮轮等。以玩乐为例，大量国
内外的一日游、门票、用车、通讯等供应
商加入。
今年主题游平台的加盟供应商预计

增长超过100%，主题玩法将从目前29
个增长到40个。为此今年启动赋能计划
优化主题旅行供应链。中国旅游者越来
越追捧兴趣爱好的小众玩法，同时国内
外涌现了很多专注于主题旅游的公司，
携程的主题旅游平台填补了双方对接的
空白。

携程发布“开放平台3.0”新系统，不仅开放数据商家还能自主做营销服务

新系统上线，供应商猛增7000多家

□半岛记者 马克

俗话说，“外行人看热闹，内行人
看门道”每个行业都有其专业的地
方。而在与我们日常生活息息相关的
食品行业，懂点行业内的“冷”知识能
让你秒变行内人。买肉的时候说些
“行话”，老板肯定会认为你是行家，
自然也能少上点当。对此，记者采访
了青岛万福集团青岛区办公室经理
祝兴武，教给大家几个行业内冷知
识。

懂点行业术语秒变专业人

炒菜炒肉最常选的便是腿肉，祝经
理告诉记者，腿肉在行业内就有特别的
叫法。前腿肉在行业内的专业术语叫前
肘，后腿肉的专业术语叫后肘。相比而
言，后腿肉更加鲜嫩，质地好，炒菜可优
先选择后腿肉。
再有就是使用最多的红烧肉原料五

花肉，虽然在叫法上没有区别，但是五花
肉分上五花和下五花。虽然都是五花肉，

但是味道绝对的是天差地别，并且价格
也是天差地别。这些行业内的“行话”，关
键时刻都能派上用场。

三招挑出健康好肉

买肉就怕买到劣质肉，如何简单分辨
猪肉是消费者最关心的问题。祝经理告诉
记者，想要分辨优质猪肉，用三招就能做
到。第一招是看，猪肉颜色看起来比较鲜
艳水润的就是新鲜猪肉，反之暗淡无光的

则是时间比较长的。第二招是捏，如果被
捏过的猪肉流出很多的水，那么就说明这
是被注过水的猪肉了，反之如果你捏的时
候有一些油脂，这样的猪肉相对来说就比
较好。第三招就是手感了，一般情况下新
鲜的猪肉摸起来虽然有一些油，但是不粘
手，如果你买回来的这块猪肉摸起来非常
的干燥，而且还有粘手的情况下，这样的
猪肉质量就比较差。祝经理提醒大家买猪
肉还是应该到正规厂家或品牌挑选。
跟专业人士学会这几招，不愁买不

到好猪肉，赶紧去市场上试一下吧。

用好这“三招”，当半个“业内人”
猪肉各部位有“内行”话，业内人三招教你辨优劣

□文/图 半岛记者 马克

“我们承诺我们销售的海参都是优质
海参！”最近，一纸诚信倡议书在海参行业掀
起了不小的涟漪。从3月15日起，青岛大鲍
岛商会监管下的青岛国际海参城品牌诚信
联盟首批21家企业将正式履行诚信联盟倡
议书条款，要求产品包装标明海参原料产
地并建立完善的质量追溯系统。在全国海
参市场鱼龙混杂、消费者真假难辨的情况
下，青岛国际海参城企业集体打出诚信牌，
为规范青岛海参市场，给消费者提供一个
安心、放心的购物环境做出了巨大的努力。

签署倡议书

二十余家海参品牌共建
诚信联盟

“海参不敢买，一不小心就买着假货。”
屡买屡错，掺假海参把消费者“买”怕了。曾
经高端的滋补佳品，却被不良商家搞坏了
“名声”。加糖、加料，为了谋利他们不择手
段。北方参、南方参、国外参，全国海参市场
正进入一个乱“参”渐欲迷人眼的格局。海参
行业乱象不仅让海参企业遭遇信誉风险，
培育了十余年的众多海参品牌也时刻面临
“一粒老鼠屎坏了一锅粥”的困境。
针对海参乱象的影响，品牌商家意

识到青岛海参产业正面临重重危机。责
任感让青岛的海参企业达成一致共识，
成立一个诚信联盟组织，共同守护好青

岛海参这张金字招牌。
青岛国际海参城品牌诚信联盟涵盖

了宋氏海参、棒棰岛、燕府、参太郎等所
有商户，参与企业相约，把海参原料真实
产地印在产品外包装上，一方面有助于
推动青岛海参市场的透明化、规范化发
展，另一方面则有助于从源头保护消费
者的合法权益，为国内其他海参企业树
立了行业典范。二十余家海参品牌共同
签订诚信联盟倡议书。

产地印在包装上

让消费者明明白白吃海参

南方参当北方参卖，北方参当大连参
卖，这已成为行业内不公开的秘密。消费者

迷迷糊糊地买，不清不楚地吃，花着高价吃
着劣品。诚信联盟倡议书要求将产地印在
包装上，就是要让消费者明明白白吃海参。
品牌海参有品质和品牌优势，但没

有价格优势，价格战只会让品牌企业自
毁根基；若诚信运营则会凸显品质优势，
让品牌企业良性发展。宋氏海参相关负责
人介绍，在海参行业,宋氏海参作为领军企
业开创先河,将加工过程透明化，市民隔着
玻璃就能全程看到海参的加工过程。同时
为了把好质量关,宋氏海参从养殖环节到
加工生产,每个环节关键控制点都严格把
控。“从海参养殖到出厂,两头检验,中间把
关。”除了自身检验之外,他们还特别邀
请了第三方检测机构,确保万无一失。
诚信联盟品牌接受有关部门监管，

并接受第三方机构检测，自身要求加强

行业约束，共同造就和谐的海参市场。
“我们不怕检测，好产品经得住检验。”正
是因为对自身品质的自信，让联盟的二
十余家企业毫不犹豫签订了倡议书。

不为促销“做”低价

实实在在五折优惠

市场上海参品种众多，但价格却有天
壤之别，从几百元到上万元一斤不等。记者
了解到，因为南北养殖成本以及加工标准
的差异，不同的海参存在巨大的价格差异。
我们来算一笔账：加工一斤青岛本地干海
参需要30～ 33斤活海参，活海参价格55～
60元/斤，尽管允许添加食盐，但是加上人工
成本、运输成本、商家利润，本地海参成本显
而易见。诚信联盟的建立就是要让消费者
明明白白买到好海参，把钱花在刀刃上。
打折前原价1500元，打折后原价变

3500元，五折销售还感觉捡了大便宜，
这样的促销套路想必大家都经历过。此
次诚信联盟成立，联盟企业为了回馈消
费者，实实在在地做折扣。不作假，不提
价，原来多少钱，现在就在原来价格上打
折。从3月15日到3月22日，青岛国际海
参城品牌诚信联盟部分商家推出指定产
品五折销售，实实在在折扣，实实在在的
低价，活动结束立刻恢复原价。
业内人士说，在海参行业，五折相当

于买一送一，这样的促销力度非常少见。
有需要的消费者可以抓住机会购买。

青岛海参产业进入“诚”时代
二十余家品牌商家共签品牌诚信倡议书 多举措共筑诚信海参市场

青岛国
际海参城开
门纳客。
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