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□半岛记者 刘红

蓝天碧波、灯火音乐、饕餮盛宴，8
月11日开始为期一个月的烟台国际海
岸生活节正如火如荼地多元立体地呈现
烟台仙境海岸的魅力……仙境海岸鲜美
烟台，上半年接待游客3726 . 93万人次，
实现旅游消费总额501亿元。烟台统筹
发展，树立全域旅游理念，“两核突破、一
带引领、一廊贯穿、五区聚集”，聚力新旧
动能转换，加快推动全域旅游发展，高标
准推进中心城区旅游发展，对标经略海
洋要求，以“三岛一湾一山一古城”为抓
手，打造滨海黄金旅游线。

全力建设全域旅游
主要指标居省前三

记者了解到，2016年烟台市入选首
批“国家全域旅游示范区”创建名单以
来，全力以赴推动全域旅游示范区建设，
构建了全域共建、全域共融、全域共享的
旅游业发展新模式，旅游产业主要指标
位居全省前三位。今年上半年预计接待
游客3727万人次，实现旅游消费总额
5 0 1亿元，同比分别增长 1 4 . 6%和
16 .2%，烟台第三次获评“中国最佳避暑
旅游城市”。
烟台市旅发委牟云副主任介绍，在

全域旅游方面，首先是创新体制机制，做
好顶层设计。按照“城乡一体、景城一体、
全域布局、四季旅游”的思路，建立全域
旅游高位推进机制，成立市长为总召集

人的市政府旅游工作联席会议，12个部
门建立旅游市场联合执法机制，13个部
门联合建立大数据共享机制，10个县市
区已经编制了全域旅游规划。
其次是拓宽全域新思维，丰富特色

产品。适应市场需求，实施“旅游+”，构
建起以观光为基础、休闲度假为主体、大
众与高端相结合的旅游产品体系。出台
《烟台市乡村旅游提档升级工作方案》，
推动乡村旅游向规模化、品牌化方向提
升，发展省级旅游强乡镇38个、旅游特
色村92个、国家和省级农业旅游示范点
52处、星级好客人家826家，总量位居全
省首位。同时，打造以葡萄酒旅游为龙头
的工业旅游产品。创建国家和省级工业
旅游示范点18处，推出探秘葡萄酒工
业、黄金工业等工业旅游主题线路。张裕
葡萄酒文化旅游区入选全国10个、全省
唯一的国家工业旅游示范基地。过去五
年，建成招远淘金小镇、莱阳白垩纪地质
公园等旅游项目71个、完成旅游投资
962 . 5亿元，目前在建旅游项目99个，总
投资3363 . 76亿元，上半年完成投资
98 .12亿元。
还有就是创新宣传营销，举办首届

“世界老年旅游大会”、“仙境海岸”中外
旅游渠道商采购大会、仙境海岸高端论
坛、海岸旅游文化研讨会等重大活动，以
青烟威城铁1小时圈、济南为中心的高
铁3小时圈、京津冀、长三角、东北地区
“两圈三区”为重点，以“广告宣传+区域
推介”形式进行精准营销。

对内发动对外营销
确定城市旅游形象

记者了解到，烟台确定当前和今后
一个时期的城市形象宣传用语———“仙
境海岸鲜美烟台”。“这个新形象充分彰
显了烟台与众不同的城市特色、独一无
二的鲜明气质，串联起了烟台辉煌的过
去、繁荣的现在和美好的未来。”牟云说，
“仙境海岸鲜美烟台”是烟台城市软实力

和城市品牌的集中凝练与体现。
据牟云介绍，围绕“仙境海岸 鲜美

烟台”品牌，旅游部门重点从“对内发动
和对外营销”两个方面入手。对内发动由
发现烟台、认识烟台组成，对外营销由宣
传烟台、营销烟台组成。主要目的是对烟
台旅游城市形象定位进行系统解读和普
及，最终形成“社会关注的热点、媒体聚
焦的爆点、游客消费的卖点、城市旅游的
亮点”。
对内发动着重从“认识烟台发现烟

台”入手，围绕旅游资源的征集代言、旅
游要素的海选、旅游形象的宣贯3个层
面，策划开展“仙境海岸鲜美烟台—我为
鲜美家乡喝彩”活动。对外营销着重从
“宣传烟台、营销烟台”展开，围绕旅游产
品的研发推广、旅游服务的城市提升、旅
游活动的全域联动、旅游城市的内引外
联4个层面，重点开展好“仙境海岸、鲜
美烟台”2018国际海岸生活节、旅游产
品线路设计大赛、第二届服务员节等8
类活动，让“仙境海岸、鲜美烟台”享誉四
海。同时“仙境海岸鲜美烟台—我为鲜美
家乡喝彩”活动，从7月中旬持续到10
月，主要是搭建一个集中展示县域经济、
社会、文化、旅游实力及城市精神风貌的
宣传平台，完善构建市县旅游品牌体系，
进一步宣传推广“仙境海岸鲜美烟台”城
市形象。另一个是2018国际海岸生活
节，包括海岸运动季、海岸休闲季、海岸
美食季、海岸艺术季四个主题季三十多
项精彩活动，展示烟台滨海“鲜美”生活，
打造一个能够代表烟台城市形象的品牌
节庆活动。

构建“2115”格局
筹备创建烟台古城

“今年以来，烟台将旅游产业列入全
市重点培育的八大主导产业之一，进一
步将旅游业定性为新兴产业加速培育，
制定了文化旅游和海洋旅游实施方案、
成立了工作专班。”牟云告诉记者，今年

对旅游工作提出了新的更高要求，要求
统筹发展、重点突破。
据牟云介绍，统筹发展就是要统筹

构建“两核突破、一带引领、一廊贯穿、五
区聚集”的“2115”空间发展格局。两核
是芝罘湾都市休闲核、蓬长文化生态旅
游核，一带是烟台滨海旅游带，一廊是
“之”字型乡村旅游走廊，五区是五个旅
游聚集区。
重点突破，就是突破中心城区旅游

发展、突破海洋旅游发展。中心城区主要
是围绕“三岛一湾一山一古城”展开，三
岛是芝罘岛、崆峒岛、养马岛，一湾是芝
罘湾区，一山是昆嵛山，一古城就是烟台
古城。以烟台古城为突破点，以芝罘岛、
崆峒岛、养马岛为着力点，塑造中心城区
“千年人文古城，一湾山海画廊”的新形
象。围绕古城开发，目前正在开展古城资
源普查，勾勒古城的轮廓和肌理，挖掘古
城历史文化，传承古城优秀的多元建筑、
街区文化特色，描绘古城千年的历史文
化风貌，筹备创建烟台古城5A级旅游景
区；围绕三岛旅游开发，推出“芝罘湾新
干线-游艇party”、崆峒岛巡游等高端
体验产品，集餐饮、表演、观光、轻运动、
文化体验于一体。
海洋旅游方面，重点是实施旅游向

海突破，统筹海上游、陆上游、岛上游，构
建陆海联动、海城联动的发展格局。首先
是推动蓬长旅游一体化发展，实施长岛
5A级景区、旅游度假区规划，发展海景
仙居产品，举办海鲜节、海钓节、马拉松
等活动，加快创建国家5A级旅游景区、
省级旅游度假区；完善蓬莱“仙海阁、酒
湖马、山林泉”度假体系，打造“人间仙
境、美酒之乡、休闲天堂”。其次是完善海
上旅游产品体系，大力发展邮轮游艇、帆
船帆板、低空飞行、海洋牧场等产品。另
外着力打造滨海旅游大道，抢抓滨海路
贯通机遇，推动新路段一步到位配建慢
行系统、观景台、驿站等服务设施和指示
标识，现有路段按照新路段标准整合提
升，重点布局文创景观，开通旅游巴士、
设计自驾游专题产品线路。

拍 卖 公 告
受委托，定于2018年9月12日14:00在点拍网网络拍卖
平台(www.dpauc.com)对以下标的依法按现状进行公开
拍卖，公告如下：
一、拍卖标的：1 .山东省即墨市人民法院(2015)即执字

第908号执行裁定书项下权益：王新明名下位于即墨市嵩山
二路614号1-2层房屋一处，起拍价342万元。2.青岛荣江服
饰有限公司债权一笔，起拍价673万元。3.青岛德建土石方工
程有限公司债权一笔，起拍价741万元。4.青岛鲁锐商贸有限
公司债权一笔，起拍价1109万元。5.刘吉山债权一笔，起拍价
213万元。6.青岛洪昌制衣有限公司债权一笔，起拍价54万
元。7.青岛凯旭商贸有限公司债权一笔，起拍价97万元。8.青
岛科尼特重工有限公司债权二笔，起拍价88万元。9.青岛腾
发包装材料有限公司债权二笔，起拍价271万元。10.青岛宏
源铸造机械有限公司债权一笔，起拍价31万元。11.青岛嘉和
建造有限公司债权一笔，起拍价170万元。12.青岛凯世木业
有限公司债权一笔，起拍价137万元。13.青岛纳多尔塑胶制
品有限公司债权一笔，起拍价67万元。14.青岛鹏东工贸有限
公司债权一笔，起拍价45万元。15.青岛东豪友和酿造有限公
司债权三笔，起拍价96万元。16.青岛即墨市东宝福利彩印厂
债权二笔，起拍价33万元。17.青岛九盛酒业有限公司债权一
笔，起拍价267万元。18.青岛祥坤源新型建材有限公司债权

一笔，起拍价50万元。19.潘瑞连债权一笔，起拍价165万元。
20.焦宗利债权一笔，起拍价117万元。21.傅承瑜债权一笔，
起拍价148万元。22.鲁FU0327别克GL8车辆一辆，起拍价
62700元。
二、拍卖标的展示时间、地点：自公告之日起，可到我司
了解标的基本情况。
三、竞买登记手续办理:有意竞买者请于2018年9月10日

16:00前缴纳起拍价100%的竞买保证金，并携保证金凭证(到
账为准)及相关身份证明到我公司办理竞买登记手续方可取得
竞买资格。缴纳保证金账户：山东佳联在线拍卖有限公司；开户
行 ：青 岛 农 村 商 业 银 行 股 份 有 限 公 司 ；账 户
9020102510142050005127；(不成交者不计息退还)。
四、特别说明：1 .标的1需二次过户，所有过户税、费均由
买受人承担。2.竞买人应对拍卖标的进行充分了解，并自行
承担各种风险。3 .涉及清场的，由买受人自行解决。4 .拍卖
成交后，实现债权所有税、费均由买受人自行承担。
五、电话：0532-80998188 17660239333
地址：青岛市崂山区海口路252号嘉尚青庭公寓1-409室

山东佳联在线拍卖有限公司
2018年9月4日

千年人文古城，一湾山海画廊
烟台聚力新旧动能转换，统筹发展重点突破

烟台海滨风光。曹阳 摄
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