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“如果观众在博物馆可以当一回
‘古代人’，冬季就着小火炉温小酒，体
验古人的风雅生活……”10月23日，青
岛市博物馆分管文创工作的副馆长刘
文乐接受采访时透露，未来市博将在文
创产品的种类和受众群体上进行新的
探索，不局限于实体的文化产品，将结
合科技开展虚拟体验活动。日前，市文
物局组织市博物馆、德国总督楼旧址博
物馆等几十家特色博物馆和公司参展
2017（济南）国际文物保护装备博览
会，近百种文创产品和高科技应用体验
引发关注。

文创初热：
“岁时佳兴”笔记本很火

在2017（济南）国际文物保护装备
博览会上，青岛市几十家特色博物馆的
近百种文创产品亮相，其中就有市博推
出的“岁时佳兴”系列文创产品。刘文乐
副馆长告诉记者，此系列产品是配合市
博近期推出的原创展览“岁时佳兴———
中国古典季节美学展”而推出的，选取
市博馆藏文物上有关四季的图案纹样，
和读者共赏古人眼中的四季之美，此系
列产品包含四季便利贴（套）、纸胶带
（套）、24节气笔记本等。
以四季展胶带为例，制作所选文物

元素有：清高凤翰寒林归鸦图卷、清沈
宗敬秋深度岭图卷、清袁起瞻园消夏图
卷等馆藏名家书画。四季便利贴则选取

馆藏明代陈字的花卉草虫图册中的文
物元素来设计。
市博产业部主任张寅告诉记者：

“24节气笔记本很有特点，自成一个小
系列，是半月历，精选出符合这半个月
内节气的文物”。比如一月份的“大寒”，
选用的是清萧晨纸本设色踏雪寻梅图，
原作银装素裹，背景以淡墨渲染，梅树
傲立雪中，一老者偕书童在雪中观梅幽
思，“整体气氛特别符合大寒这个节
气”。这一系列的笔记本也特别受手账
爱好者欢迎，张寅说：“很多来参观的观
众都点名要这个笔记本，我们还会给观
众盖上24节气的印章。”

50种产品：
工艺品瓷器文创很有范儿

张寅介绍，市博自2013年开始每年
投入一定资金自主开发一批文创产品，
累计已开发近50种，比如市博镇馆之宝
“宋钧窑鼓钉洗”，也开发出了相关文创
产品，此“钧窑鼓钉洗”为限量版，配有编
号，陈设观赏和把玩收藏都很有范儿。
还有一套极风雅的黑釉茶具也非

常受欢迎，为陶瓷茶具，黑釉八角形，茶
杯外立面“东井品泉”四字篆书取自市
博馆藏二级文物清代陶易东井品泉图
卷。画中展现的是清"雍乾"时代一位深
得民心的清官陶易的品茶场景，有深厚
文化内涵，也非常适合居家使用收藏和
赠送亲友。
张寅介绍说：“很多女孩喜欢的一

款亚麻材质抱枕，正面印有清代画家张

兆祥所绘花卉，背面印有市博的标志，配
套有同款式购物袋。张兆祥绘画以花卉
见长，作品传世甚少，这款抱枕采取张兆
祥艳丽而不失雅致的绘画元素，和抱枕
产品结合得很和谐。”张寅承认，市博在
文创产品的研发上起步较晚，资金和人
员方面还比较欠缺，“之前基本上做高档
工艺品类、瓷器类，比较‘高冷’范儿”。

清新亲民：
想把文创产品做成“网红”

故宫的文创产品以萌萌哒的方式
走红，成为“网红”爆款，一年销售额10
亿元，张寅说：“故宫在文创方面确实走
在全国前列，也是行业标杆、同行模仿
的对象，市博在文创开发的模式上，和
故宫走的是不同的路线。”
张寅透露，市博是全国博物馆文化

创意产品开发试点单位，基于博物馆馆
藏文物，结合原创性的展览，“目前一年
的文创产品收入在十几万元，我们希望
能丰富产品门类，现在已转变设计理
念，注重价格平易近人的文具类，比较
小清新”。
市博也不再拘泥于自己的创作，开

始联合高校等，通过授权等方式共同开
发。现在市博和创意公司的合作也非常
多元，“我们提供授权，创意公司可以开
发和销售，也鼓励馆内员工开发设计。
今年的销售情况应该会更好。我们也开
始在微信公众号上推出，下一步还会开
淘宝、微店，希望自己的文创产品能成
为网红”。

科学元素：
“穿越”体验古人风雅生活

近年来，很多文化创意展览在研发
方面也加入高科技元素，比如曾经在万
象城举办过的《乾隆潮 潮玩大展》，无
论大人还是孩子，都被展览中那些有趣
的互动情节所吸引。张寅透露，市博将
在文创产品的种类和受众群体上进行
新的探索，不再局限于实体的产品，而
是结合科技开展虚拟体验活动，“目前
我们已经和中国科学院青岛科学艺术
研究院签订了战略合作协议，进行深度
合作，利用最新AR、VR技术和交互体
验手段，让科技给文物插上翅膀，让观
众更能身临其境地去体验文物背后的
故事”。
刘文乐告诉记者，正在进行的官网

改版，市博会推出馆藏的60件重点文
物的3D信息，已经完成的1500件馆藏
文物的3D数据也会逐步转换成公众可
以在官网官微共享的资源，“如果再回
到‘岁时佳兴’文创产品，展览本身的设
计是以一个古代人的眼光来看四季，戴
上VR眼镜，或者设计出其他的虚拟体
验方式，把观众变成一个‘古代人’，冬
季就着小火炉温小酒，体验一把古人的
风雅生活”。
除此之外，在济南国际文物保护装

备博览会上，还展示了青岛市“博联青
岛”互联网平台，该平台打造将“文物”
带回家的理念，“打造三维展览内容信
息、全市八十多家博物馆联合展示、线
上线下文博活动咨询、报名与参与”。

市博“岁时佳兴”系列文创产品引关注，科技给文物插上翅膀
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