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□半岛全媒体记者 李晓哲

蛰伏半年的网店下半年进入收获
期，8月16日记者采访获悉，日前胶州中
国淘宝村的一个南瓜网店一天时间就卖
出去了1万斤南瓜，这一天的利润就达
到了3万元左右。这家网店的主人是胶
州铺集张家屯的宋福祥，他今年才刚刚
大学毕业，他们家也是第一年种植这种
日本引种的小南瓜，并且第一次通过网
店销售，没想到歪打正着，宋福祥找到了
自己今后的发展方向。据了解，网商的销
售一般在下半年进入爆发期，有时一天
的销量抵得上平常三四个月的销量，各
商家也希望抓住这段时间冲量，并且已
经开始为“双十一”等销售高峰期备货。

受追捧，小南瓜网上日售万斤

最近在中国淘宝村胶州三里河街道
花园村，青岛鸿海云蛛电子商务有限公
司托管的200家网店频频出现销量王，
地瓜卖出3吨，南瓜卖出1万多斤，让通
过网店销售农产品的农户惊喜不已。
宋福祥一家的网店就是其中之一，

8月8日，他们家特有的小南瓜一天就卖
出去了1万多斤。“真没想到会这么火，之
前在集市或批发卖不太动，鸿海云蛛帮我
们把网店做起来，没想到竟然一天能卖出
去1万多斤。”据了解，宋福祥家的小南瓜
网店由于产品新、销量不错，鸿海云蛛帮
它报名了淘宝的淘抢购活动并入选，得到
了很好的推广，从而被更多的淘宝用户看
到，销量这才一下子达到了峰值。
宋福祥家的小南瓜在网上受欢迎，

主要还是源于他们的南瓜品质好。记者
看到这种从日本引种的小南瓜特别袖珍
可爱，跟普通南瓜动辄几十斤的大块头
不一样，这种小南瓜只有拳头大小，成年
人一次吃一个完全没有问题。
更多的顾客买回去是给孩子做辅食

的，甚至可以带皮吃。“这种南瓜吃起来
有板栗的香味，粉甜软糯，特别适合小孩
子的胃口。并且它富含维生素A、维生素
C、果胶等，适合所有年龄段的人食用。”
宋福祥告诉记者，这种南瓜由于个头小，
烹饪起来也非常方便，它可以做南瓜粥、
南瓜饼，可以炖着吃、炒着吃，甚至可以
直接拿微波炉加热了来吃，非常省事。
1天卖出去1万多斤，这让宋福祥一

家喜出望外，“那一天订单成交的声音一
直在响。”为了发货，他们一家人忙不过
来，亲戚朋友都过来帮忙了，最多的时候
有11个人同时在装箱、发货，一直忙活

了五六天才将所有的订单都发出去。经
过粗略估算，在线下卖1斤南瓜2元钱，
线上卖5斤25元，扣除其他成本，这一
天他们家就有3万元的收入进账。“这也
坚定了我们主要通过网上销售的做法。”

大丰收，40亩地产30多万斤

从3月份播种之后，经过3个月的生
长，6月份南瓜就丰收了，“这种南瓜比较容
易管理，但比传统的庄稼还是麻烦一些，因
为不使用农药化肥，捉虫都需要人工完
成。”第一年种，就在怕种不好、收了之后卖
不出去的担心之下，他家的小南瓜今年竟
取得了大丰收，40亩地收了30多万斤。
25岁的宋福祥今年刚刚大学毕业，

“我在青岛滨海学院学的工业设计一类
的专业，本来毕业了想留在黄岛工作，但
家里种了太多的地，家人也不想我工作
的地方离家太远。”新鲜事物销售也有一
个接受过程，宋福祥眼瞅着30多万斤南
瓜卖不动，就想到了到网上看看。“我看
网上也有卖这种南瓜的，并且还挺受欢
迎，就想开个网店卖卖试试。”

于是宋福祥找到了鸿海云蛛，让他
们帮忙代理网店，之后就有了一天销售
万斤的惊人业绩，据了解已经冲到了淘宝
同类产品全网销量前十名。经过这次销
售，现在宋福祥家还库存了27万多斤的
南瓜，但他和家人已经不犯愁了，“接下来
还有中秋节、双十一,甚至元旦、春节，这
些南瓜先存在家里的大仓库里，到销售高
峰期肯定会卖得出去。”他说，如果今年卖
得好的话以后就主要在网上卖了。

放长线，提前备战“双十一”

在中国淘宝村胶州市三里河街道花
园村，青岛鸿海云蛛电子商务有限公司
托管的200家网店也都开始进入了备战
状态。“我们已经收到了天猫、京东的双
十一邀请，从现在开始就提前备货，为流
量高峰期的到来做好准备。”青岛鸿海云
蛛电子商务有限公司负责人徐州说，每
年网店下半年销售量占全年的八成以
上，六七月是淡季，上半年很多网店是亏
本状态。“去年有个客户上半年亏了10
万左右，下半年入选淘宝会场，3天就卖

了150多万的货，利润在30万元上下。”
徐州介绍，随着天气凉爽，再加上中

秋节等大型节日的到来，包括“双十一”、
“双十二”、“年货节”等，很大程度上刺激
着人们的消费。“双十一”那两天，一些小
店一般会达到平常销售额的3～ 8倍，一
些大店能做到全年营业额的三分之一。
所以提前备战很重要。
“爆款产品工厂会加班生产，然后根
据去年的销量预估今年的销量，据此做
好库存。”徐州介绍，8月底至9月份正是
“双十一”的库存战备期，本地一些农产
品已开始入冷库。“基于淘宝的大数据预
测模型，我们会根据日常销量，把库存控
制在一个可控范围内。库存卖光了也不
会补货了，如果没卖光就等下个活动
卖。”而农民、渔民也会根据产量核算库
存，然后确定针对老顾客的促销和网店
活动参与情况，“我们会根据其预估的产
量进行调整，促销或提价，让他们利润最
大化。”

活起来，淘宝村堪称淘宝镇

“现在我们就是帮助客户把产品、销
量、客户等信息进行梳理，调整店铺在之
后几个月的活动，以及对老顾客维护等各
种工作，防止后期流量来了店铺跟不上而
造成订单损失的情况。同时我们还开始把
现有的客户联系起来，共同把产品集中推
广，比如我们手上有个牛排的客户，还有
个红酒的客户，这两个客户每天都卖几万
块钱，而将他们捆绑推销强强联合，销售
额会变得更高。”徐州说。
同时，鸿海云蛛早就开始联系微博

的大V、贴吧的吧主、微信朋友圈达人，
届时将综合利用他们辐射的人群进行综
合营销。“现在基本上开始加班了，这两
个月每天晚上到8点，10月份开始就会
到10点，双十一那两天就是两个通宵。”
随着不断有新鲜血液的进入，中国

淘宝村今年的销售预计会超过去年。“发
展到现在淘宝村已经不仅仅是一个淘宝
村，整个三里河街道都活起来了，堪称中
国淘宝镇。不仅如此，很多客户开始往京
东、苏宁等平台发展，形成一个电商的生
态。”徐州说，今年到现在为止代管的200
个客户销售额达到1 .6亿元，为客户营收
4800万左右。其中不仅有胶州的电商，青
岛周边、山东周边、甚至江浙沪等地的电
商都过来找到鸿海云蛛寻求合作，鸿海
云蛛还在南京开了分支机构，直接服务
当地客户。“很多上海、浙江、宁波、无锡
的客户直接到胶州来找我们合作。”

小南瓜触网，一天卖了上万斤
一小伙将“独家”小南瓜卖进全国前十，胶州中国淘宝村已备货迎战“双十一”
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