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品牌店扎堆青岛开分店

5月 12日，月亮湾海参青岛首家
旗舰店正式开业，店铺开业当天多重
的购物活动、空前的优惠力度，更是
激发了消费者的购买热情；本土知名
品牌老尹家海参在 24家分店的基础
上，将于今年6月左右在麦岛开新店，
并在济南新布局了几家分店；一品康
海参也要酝酿着开新店。一大批本土
海参企业仅仅是在青岛当地闯出了名
堂，同时受到了市民的青睐。
作为北方沿海旅游城市,青岛始

终是各家海参的必争之地，这一现
象，在今年显得尤为激烈。“与前些年
刚进入青岛市场相比，海参行业目前
不仅加盟商增多,而且大的加盟商也
多了，年进货量在 100万元以上的加
盟商越来越多。”海参业界人士告诉
记者。记者发现，今年以来，本土以及
省内多家海参品牌已经纷纷进驻岛城
市场，争相扩大自己的版图。

海参品牌店集中“东移”

价格差异大，海参品种多，不少
老百姓购买海参时依然会存在各种顾
虑。记者在采访中发现，随着百姓维
权意识和品牌意识的增强，越来越多
的顾客开始选择进入品牌店选购海
参，以求买得放心，吃得安心。“以前
买海参多集中于市场三路一带，如今
青岛东部的海参品牌专卖店越来越
多，不少人开始向着宁夏路一带海参
专卖店集中的区域选购。”老尹家海
参宁夏路店负责人表示。
海参品牌专卖店的集中“东移”，

也加剧了海参行业的竞争和洗牌。
“青岛有这么多家海参店在竞争,消
费者在选择海参时更看重什么?就是
你的品牌,不树品牌,就没有做大做
强的资本。”青岛老尹家海参有限公
司掌门人尹宝昌在岛城海参市场深耕
多年，深知品牌的份量。

四季养生观推动市场发展

今年以来，海参价格呈现上涨的
趋势，然而市民选择观望的态度却不
明显，在刚刚结束的金海会国际海参
节期间，开幕当日的客流量已达6000
人次，有的顾客甚至一出手便是 10
斤、20斤的购买量，买海参就像买白
菜一样。
“就在去年，北方海参损失惨重，
导致海参苗价格上涨 20%，开春成品
参供不应求，价格也是稳中有升。多
数消费者有买涨不买跌的心理，预期
到下半年还有涨价空间，选择了纷纷
出手。”金海会国际海参节创始人任
宗权告诉记者。
记者在走访时同时了解到，随着

经济的增长，人们健康观念的转变和
养生意识的提升，一年四季都进补的
养生观受到人们认可，而这也正是海
参热销市场的原因，也是推动海参市
场发展的重要因素。
月亮湾青岛旗舰店开业当日人气

火爆，一大早就聚集了众多顾客，到
店里购买海参礼盒的消费者近日来也
是络绎不绝。总经理刘霞告诉记者，
青岛作为北方海参行业集中区域，海
参消费热情逐年提升，销量增速，也
是月亮湾看好青岛这块宝地扩张分店
的重要因素，“从最近市场情况分析，
目前青岛市面上的劣质海参在市场越
来越少，同时，消费者对品牌海参认
可度逐渐加深，现在海参销量逐渐增
加，出现平稳回升态势，下半年还有
望持续上涨。”
“端午节即将到来，养生类产品
眼下也成为大多数消费者青睐的对
象。”对于记者咨询的哪类产品今年
销售比较好，市南区家乐福工作人员
林女士介绍说，海参礼盒、茶礼盒、阿
胶等都是比较热销的产品。其中海参
礼品近几年是销量增长最快的，“从
近期销售情况来看，海参看逐渐呈现
增长趋势，五月份的总体销量很不
错。”

“家庭自用型”趋势明显

与前些年部分海参品牌花大
力气在精美包装上不同，记者走访
时发现，除了个别豪华礼盒，海参
专卖店中精美而简易的包装不在
少数。
老尹家海参燕儿岛路尚店长

告诉记者，随着人们生活水平的提
高，现在海参产品越来越大众化，
不少消费者都是自己家庭自用或
者给家人买，根据消费者的反馈，
开发一些简易包装的海参产品，不
仅能够节约资源，也能为消费者降
低价格成本，“现在的海参已经走
入寻常百姓家，海参礼品‘从简’趋
势明显，我们顺势开发的精美简
装，投放市场后广受欢迎，不少家
庭自用消费者都选择这种简易包
装。”
正在旁边选购海参的刘女士

告诉记者，家里老人常年吃海参，
自己买也是送给家里人，简易包装
好带又环保。
“现在不少人都是一年四季食用
海参，以前很多人认为只能在冬天食
用滋补品的观念开始转变。”关于四
季进补海参好处，任宗权说，四季进
补古已有之，而且四季滋补要顺应天
时，夏天阳气生发，食用人参等一类
补品容易上火，而海参性温，能起到
滋阴补阳双重效果，因此夏天吃海参
可以有效避免上火等现象，“任何食
物都讲究适量，海参进补同样如此，
海参进补，长期、适量才能达到最好
的滋补效果。”
“如果不是能经得住长期考验,
受到了客户和专家评审的厂家，根本
没有勇气，也没有资格在青岛扎根落
户。”王进表示。南山商会会长王进表
示，仅仅一家海参企业在品牌上做大
做强是远远不够的，青岛海参市场的
发展壮大，需要更多的海参品牌企业
共同发展。

为了使岛城市民掌握疾病防治
知识和保健养生常识，提高自我保
健能力，本报特别开设“养生讲座”
栏目，届时，将定期邀请养生保健专
家做客半岛都市报社，为市民分享
各类专题的养生讲座。
养生讲座首期，将邀请海参行

业专家前来做客，围绕海参养身功
效、如何泡发海参、食用海参的科学
方法等话题展开专题讲座。在专题
讲座中，行业专家还将中医养生保
健知识与实际生活相结合，以通俗
易懂的语言就日常饮食、适度锻炼、
心态调整等方面进行了讲解，向听
众介绍养生注意事项。
即日起，本报发起养生讲座召

集令，对讲座感兴趣的市民，可拨打
电话80889183报名咨询，让我们一
起关注养生，共享健康生活。

再战青岛港
海参商家扎堆落户岛城，品牌店集中“东移”
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月亮湾海参青岛首家旗舰店于5月12日在岛城正式开业；老尹家海参在济南、青岛不
断落子；帝一铭海参已在岛城开了多家店；一品康海参也要酝酿着开新店……近日，多家海
参品牌纷纷扩张版图。而面对今年海参市场产量减、价格上涨预期空间大等问题，海参行业
纷纷扩张版图的驱动力何在？海参品牌企业纷纷在青岛寻求发展的原因又是什么？对此，记
者进行了一番走访和调查。

养生讲座发召集令

［养生讲座］

更多惊喜、更多优惠
请关注大话青游微信公
众号。

扫一扫，快来加入半
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海参品牌店纷纷求扩张，市场争雄，谁执牛耳？
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